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OBOWIAZKI KLUBOW W ZAKRESIE PRAW MARKETINGOWYCH | MEDIALNYCH

Regulamin Medialny PGNiG Superligi w sezonie 2017/2018

Zakres zastosowania regulaminu

Przepisy Regulaminu Medialnego rozgrywek PGNiG Superligi w sezonie 2017/2018 (dalej:
Regulamin) obowigzujg wszystkie kluby, uczestniczgce w rozgrywkach PGNiG Superligi
w sezonie 2017/2018.

Regulamin stosuje sie do wszystkich meczéw rozgrywanych w ramach rozgrywek PGNiG
Superligi w sezonie 2017/2018.

Kluby zobowigzane sg przestrzega¢ zasad i realizowa¢ obowigzki opisane w tresci Regulaminu,

zgodnie z postanowieniami przedstawionymi w poszczegdlnych punktach Regulaminu.

Definicje

Dystrybucja IPTV — oznacza dystrybucje Materiatu Filmowego za pomocg srodkow IPTV, ktéra
ma miejsce pod warunkiem, ze Materiat Filmowy jest transmitowany do uzytkownika poprzez
protokoty internetowe TCP/IP (lub inne zastepowalne), oraz jednoczesnie Materiat Filmowy jest
dostarczany uzytkownikowi w oparciu o siec komunikacyjng opartg na Dystrybucji Kablowej lub
Dystrybucji Satelitarnej. Powyzsza siec telekomunikacyjna musi by¢ zdolna do stabilnej transmisji
danych o statej jakosci (standardowej dla jakosci transmisji telewizyjnej) z centralnego punktu
nadawczego do urzadzeh odbiorczych uzytkownikow;

Dystrybucja Kablowa — oznacza dystrybucje Materiatu Filmowego za pomocg potgczen
kablowych, ktéra ma miejsce, gdy Materiat Filmowy jest transmitowany do uzytkownika poprzez
system PAL (analogowy), DVB-C lub DVB-C2, przy jednoczesnym spetnieniu warunku, ze
Materiat Filmowy jest dostarczany uzytkownikowi drogag kablowg do lokalu abonenta;

Dystrybucja Mobilna — oznacza dystrybucje Materiatu Filmowego za pomocg $rodkéw mobilnych,
ktéra ma miejsce pod warunkiem, ze Materiat Filmowy jest transmitowany do uzytkownika
poprzez system GPRS, system GSM, system UMTS lub system LTE i ich pokrewne oraz
pochodne systemy lub jakiekolwiek kombinacje tych systemow, przeznaczone przede wszystkim
do odbioru przez urzadzenia przenosne (takie jak na przyktad telefony komérkowe i urzgdzenia
PDA), oraz jesli Materiat Filmowy jest dostarczany uzytkownikowi w oparciu o siec komunikacji
mobilnej lub DVB-H/SH lub DMB;

Dystrybucja Naziemna — oznacza dystrybucje Materialu Filmowego za pomocg S$rodkow
naziemnych, jesli Materiat Filmowy jest transmitowany do uzytkownika poprzez system PAL
(analogowy naziemny), DVB-T lub DVB-T2 i jednoczesnie Materiat Filmowy jest dostarczany
uzytkownikowi wytgcznie drogg komunikacji radiowej/antenowej;

Dystrybucja Satelitarna — oznacza dystrybucje Materiatu Filmowego za pomocg $rodkow
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satelitarnych, gdy Materiat Filmowy jest transmitowany do uzytkownika poprzez system PAL
(analogowy), DVB-S lub DVB-S2, oraz Materiat Filmowy jest dostarczany uzytkownikowi z satelity
drogg transmisji radiowej;

Dystrybucja Web TV — oznacza dystrybucje Materiatu Filmowego za pomocg Internetu, ktéra ma
miejsce, gdy Materiat Filmowy jest transmitowany do uzytkownika poprzez pobieranie danych po
tym jak takie pobieranie danych zostato aktywowane przez uzytkownika, a wysytanie danych
nastepuje poprzez Internet. Wysytanie i odbieranie danych nastepuje wytgcznie poprzez
protokoty TCP/IP w potgczeniu, w ktérym doktadnie jeden punkt wysyta pakiety do doktadnie
jednego punktu (Unicast), przy jednoczesnym warunku, ze Materiat Filmowy jest dostarczany
uzytkownikowi w oparciu o siec telekomunikacyjng kablowa, siec telekomunikacjg mobilng lub
siec telekomunikacyjng satelitarng. Materiat Filmowy moze by¢ udostepniony wylgcznie w
Internecie  URL i musi by¢ wylgcznie dostepny uzytkownikowi na Terytorium poprzez
powszechnie stosowane sposoby dostepu do Internetu.

Gtéwny Nadawca - spétka ITI Neovision S.A. siedzibg w Warszawie (02-758), Al. Gen.
Wiadystawa Sikorskiego 9, nabywca pakietu Gtoéwnego Nadawcy Meczéw PGNiG Superligi w
sezonie 2017/2018 lub kazda inna osoba prawna lub fizyczna wskazana przez spétke ITI
Neovision do realizacji umowy nabycia pakietu Gtéwnego Nadawcy z Superligg Sp. z o.0.

Inne Media — wszystkie media z wylgczeniem Gtéwnego Nadawcy, Innych Nadawcéw
i Mediéw Klubowych;

Inny Nadawca — kazdy inny, poza Gtéwnym Nadawcg, nadawca tresci audiowizualnych, bez
wzgledu na Platforme Dystrybucyjng, nieuprawniony do eksploatacji Praw Medialnych do
Meczow;

Internet — oznacza fizyczng siec potgczonych komputeréw znanych jako Internet wtedy
i tylko wtedy, gdy siec ta jest uzywana do dostarczania tresci multimedialnych, w tym bez
zadnych ograniczen tekstow, znakdéw graficznych, oprogramowania, audio i video
niezdefiniowanych przez odniesienie do unikalnego URI/URL (Universal Resource
Indicator/Universal Resource Locator), do ktérych dostep majg uzytkownicy przegladarek (np.
przegladarki znanej jako ,Google” i ,Safari’) za pomocg powszechnych urzadzen, m. in.
protokotow TCP/IP;

Klub — oznacza klub pitki recznej biorgcy udziat w danym czasie w Rozgrywkach PGNiG
Superligi, w tym réwniez pracownikéw klubéw, w szczegdélnosci zawodnikéw, treneréw, osoby
towarzyszgce i organy spoétek prowadzacych klub

Mecz — oznacza kazdy mecz pomiedzy dwoma Klubami w ramach Rozgrywek PGNiG Superligi;
Media Klubowe - media bedgce wiasnoscia lub kontrolowane przez Klub, w tym
w szczegolnosci serwisy internetowe i media spotecznosciowe;

Na zywo — oznacza w czasie rzeczywistym i réwnolegle z odbywajgcym sie wydarzeniem
(Meczem);

Pakiet Nadawcy Gtéwnego — oznacza prawa, mozliwosci i $rodki techniczne transmisji
i przekazu Rozgrywek PGNIG Superligi, ktére zostaly wyszczegdlnione przez Superlige
i na mocy zawartej umowy, przekazane Gtéwnemu Nadawcy;
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Platforma Dystrybucyjna — oznacza nastepujgce platformy umozliwiajgce audiowizualng
transmisje Sygnatu: Dystrybucja Naziemna, Dystrybucja Kablowa, Dystrybucja Satelitarna,
Dystrybucja IPTV, Dystrybucja Web TV, Dystrybucja Mobilna, Telewizja CCTV;

Prawa Medialne — oznaczajg wszelkie prawa majgtkowe do Meczéw, a w szczegdlnosci prawa
audiowizualne mozliwe do realizacji odnosnie Meczéw za posrednictwem dostepnych $rodkéw
audiowizualnych i wszelkich innych dostepnych $rodkéw technicznych, wigczajgc Platformy
Dystrybucyjne (Dystrybucje Naziemng, Dystrybucje Kablowg, Dystrybucje Satelitarng,
Dystrybucje IPTV, Dystrybucie Web TV oraz Dystrybucje Mobilng). Prawa Medialne, dotycza
czasu Meczu poczgwszy od jego rozpoczecia (pierwszy rzut) do czasu ostatniego gwizdka
sedziego w danym Meczu, z wytgczeniem przerwy pomiedzy | i Il potowg danego Meczu.

AIS — Agencja Informacji Superligi — platforma internetowa stworzona do publikacji informacji
prasowych z dostepem dla dziennikarzy

ZPRP — Zwigzek Pitki Recznej w Polsce, bedacy polskim (krajowym) zwigzkiem sportowym;
Rozgrywki PGNiIG Superligi — oznacza rozgrywki PGNiG Superliga o Druzynowe Mistrzostwo
Polski w pitce recznej mezczyzn, organizowane i zarzgdzane przez Superlige;

Superliga — Superliga Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (02-819), przy ul. Putawskiej 300A,
spoétka organizujgca i prowadzgca Rozgrywki PGNiIG Superligi;

22. VPS — system powtérek wideo w zawodach objetych transmisjg audiowizualng;

Prawa Medialne do Meczow

Gtowny Nadawca jest uprawniony na zasadzie wytgcznosci do emisji i eksploatacji Praw
Medialnych do Meczéw. Oznacza to, ze zaden Inny Nadawca i Inne Medium nie jest uprawnione
do rejestracji Meczéw oraz emisji i eksploatacji materiatéw audiowizualnych z Meczoéw, bez
wzgledu na Platforme Dystrybucyjng, w tym poprzez media spotecznosciowe lub inne ustugi
elektroniczne

Zaden Klub nie jest upowazniony do uprawniania (za wynagrodzeniem lub bezptatnie) innych
0s6b prawnych i 0séb fizycznych do dysponowania Prawami Medialnymi do Meczéw.

Media Klubowe sg uprawnione do udostepnienia swoim uzytkownikom, dla celéw informacyjnych
poprzez dowolng Platforme Dystrybucyjng, materiatu audiowizualnego z wasnych Meczow
rozgrywanych w charakterze gospodarza. Diugos¢ takiego materiatu audiowizualnego nie moze
by¢ dtuzsza niz 30 (trzydziesci) sekund, a materiat audiowizualny dla celéw informacyjnych moze
by¢ udostepniony uzytkownikom w okresie od godz. 23:59 w dniu rozgrywania danego Meczu do
godz. 23:59 dnia nastepnego.

Media Klubowe sg uprawnione do udostepnienia swoim uzytkownikom, poprzez dowolng
Dystrybucje Mobilng oraz Dystrybucje Web TV, materiatu audiowizualnego z wtasnych Meczéw
rozgrywanych w charakterze gospodarza. Diugos¢ takiego materiatu audiowizualnego nie moze
by¢ dtuzsza niz 3 (trzy) minuty. Materiat audiowizualny dla celéw informacyjnych moze by¢
udostepniony uzytkownikom od najblizszego wtorku po zakonczeniu danego Meczu Klubu w

charakterze gospodarza od godz. 00:00.
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Kluby Superligi, celem realizacji swoich uprawnien opisanych w punktach 4 i 5 powyzej,
otrzymajg od Giéwnego Nadawcy za posrednictwem Superligi dostep do materiatow
audiowizualnych wyprodukowanych przez Gtéwnego Nadawce.

Gtowny Nadawca moze upowazniaé osoby trzecie do produkcji sygnatu audiowizualnego z

Meczéw. Kluby zostang poinformowane przez Superlige o takim upowaznieniu.

Produkcja sygnatu audiowizualnego z przebiegu Meczéw

Gtowny Nadawca jest wytgcznie uprawniony do produkowania dla celéw komercyjnych sygnatu

audiowizualnego z Meczéw Rozgrywek Superligi w sezonie 2017/2018.

W przypadku Meczéw, ktére nie sg produkowane w catosci i nie sg transmitowane Na Zywo

przez Gtdwnego Nabywce, Kluby sg uprawnione do rejestracji przebiegu takich Meczéw. Jednak

zarejestrowane przez Kluby materiaty filmowe z takich Meczéw mogg by¢é wykorzystywane

jedynie w celach szkoleniowych, celach zwigzanych z bezpieczenstwem i celach zwigzanych z

ewentualng egzekucjg przepiséw dyscyplinarnych Superligi i ZPRR.

Celem umozliwienia Gtéwnemu Nadawcy profesjonalnego wykonywania uprawnienia, opisanego

w punkcie 1 powyzej, Kluby zobowigzane sg do:

a) zapewnienia miejsca pod studio na terenie hali Meczu zgodnie z ustaleniami z ekipg
realizatorskg Gtéwnego Nadawcy, w tym w szczegdlnosci poprzez zapewnienie dostepu do
pradu, réwniez dla wozow transmisyjnych (gniazdo 63 oraz 125
z poborem mocy w granicach 70-80 kW);

b) umozliwienia nieskrepowanej pracy kamer Gtéwnego Nadawcy z uwzglednieniem przepiséw
dotyczgcych bezpieczenstwa;

c) zapewnienia miejsca pod kamery i stanowisko komentatorskie oraz zabezpieczenia kart
wstepu dla ekipy produkcyjnej i reporterskiej Gtownego Nadawcy, umozliwiajgcych
nieskrepowany dostep do stanowisk pracy na terenie Meczu;

d) zapewnienia akredytacji dziennikarskich dla oséb wskazanych przez Gtéwnego Nadawce;

e) zapewnienia dostepu do zawodnikow i gosci specjalnych Meczéw, w celu umozliwienia
przeprowadzenia z nimi wywiadow;

f) zapewnienia, po zakonczeniu danego Meczu, niezbednego oswietlenia pozwalajgcego na
bezpieczny demontaz sprzetu transmisyjnego w czasie okreslonym przez stuzby techniczne
Gtownego Nadawcy;

Zadna strona trzecia, a w szczegdlnosci Inni Nadawcy i Inne Media, nie jest uprawniona do

rejestracji przebiegu Meczéw Rozgrywek PGNiIG w sezonie 2017/2018.

Kluby zobowigzane sg w toku proceséw akredytacyjnych na Mecze do uzyskania od

przedstawicieli Innych Nadawcéw i Innych Mediéw pisemnych oswiadczen, ktére zawiera¢ beda:

a) Potwierdzenie, iz dany przedstawiciel Innego Nadawcy Iub Innego Medium zostat
poinformowany o zakazie rejestrowania obrazu i dzwieku z przebiegu Meczéw Rozgrywek
PGNiG Superligi;

b) Oswiadczenie o powstrzymaniu sie od rejestracji obrazu i dzwieku z przebiegu Meczéw;
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c) Oswiadczenie, ze ewentualnie zarejestrowany materiat audiowizualny przez danego
przedstawiciela Innego Nadawcy lub Innego Medium bedzie ograniczony do czasu poza
czasem gry danego Meczu lub bedzie zawierat jedynie kadry z trybunami, miejscami przed
halg, wywiady z zawodnikami, trenerami, sedziami lub innymi osobami, bedgcymi w hali przy

okazji Meczu.
Wozy transmisyjne

Kluby w porozumieniu z Superligg i Gtéwnym Nadawcg zobowigzane sg do statego wyznaczenia
miejsca dla wozow transmisyjnych Gtéwnego Nadawcy.
Podstawowe parametry, dotyczace miejsca dla wozéw transmisyjnych:
a) Rozmiar miejsc: nie mniejszy niz 20m x 10m,
b) Bezposrednia blisko$¢ hali, w ktérej rozgrywane sg Mecze,
c) Miejsce i dojazd do miejsca dla wozdw transmisyjnych powinien by¢ utwardzony i
przygotowany do przejazdu i postoju ciezkich samochodéw (waga powyzej 30 ton),
d) Miejsce dla wozu transmisyjnego w trakcie postoju wozu powinno by¢ strzezone przez nie
mniej niz 2 pracownikdéw ochrony lub stuzb porzgdkowych,
e) W sgsiedztwie miejsca dla wozoéw transmisyjnych nalezy zabezpieczy¢é 5 miegjsc
parkingowych dla samochoddw technicznych Gtéwnego Nadawcy,
f) W odlegtosci nie wiekszej niz 50 m od miejsca wozu transmisyjnego Klub powinien
zabezpieczy¢ na potrzeby Gtéwnego Nadawcy stabilny dostep do sieci Internet,
Przedstawiciel Gtéwnego Nadawcy kazdorazowo, nie pdzniej niz 24 godziny przed danym
Meczem, poinformuje Klub o szacunkowym terminie przyjazdu wozu transmisyjnego
w okolice hali oraz zaktadanym czasie wyjazdu wozu po meczu.
Przedstawiciel Klubu kazdorazowo w momencie przyjazdu wozu transmisyjnego powinien by¢
dostepny dla przedstawicieli Gtéwnego Nadawcy, celem sprawdzenia i potwierdzenia, ze miejsce
dedykowane wozom transmisyjnym spetnia wszelkie niezbedne kryteria dla profesjonalnej

produkcji sygnatu audiowizualnego z danego Meczu.
Stanowiska dla komentatoréw, statystykéw i VPS

Kabina/stanowisko komentatorskie dla Nadawcy Gtéwnego musi byé usytuowane
w centralnym miejscu gtdéwnej trybuny hali, po tej samej stronie, co stanowiska kamer, posiadaé
wymiary co najmniej 3 x 2 metry. Stanowisko powinno zapewniaé bezposredni, wolny od
przeszkéd widok catego boiska. Stanowisko musi byé wyposazone w siec elektryczng oraz
potgczenie do sieci Internet (tgcze state lub zabezpieczone hastem tgcze Wi-Fi o predkosci nie
mniejszej niz 50 Mb/s. Stanowisko musi by¢ wyposazone w stét o wymiarach min. 2 m szerokosci
i 0,5 m gtebokosci oraz 2 krzesta.

Inne kabiny/stanowiska komentatorskie powinny by¢é umieszczone mozliwie blisko wysokosci

Srodka boiska, po tej samej stronie, co stanowiska kamer. Zaleca sie takie same wyposazenie
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techniczne i wielkos¢, jak w przypadku kabiny/stanowiska komentatorskiego dla Nadawcy
Gtéwnego.

Stanowiska komentatorskie powinny by¢ oddzielone od widowni w sposdb umozliwiajgcy
swobodng, profesjonalng prace komentatoréw.

Klub zobowigzuje sie do zapewnienia wskazanej przez Superlige spétce prowadzacej badania
statystyczne w trakcie rozgrywek PGNiG Superligi oraz jej przedstawicielom oddzielonego od
kibicéw miejsca w taki sposdb, aby umozliwiato ono swobodng, profesjonalng prace statystykéw.
Ustala sie, ze klub jest zobowigzany do zapewnienia miejsca na prace trzech (3) statystykow.
Stanowisko musi by¢ wyposazone w siec elektryczng oraz potgczenie do sieci Internet (tgcze
state lub zabezpieczone hastem tacze Wi-Fi o predkosci nie mniejszej niz 50 Mb/s. Stanowisko
musi by¢ wyposazone w stot
o0 wymiarach min. 2m szerokosci i 0,5 m gtebokosci oraz 3 krzesta._Klub zobowigzuje sie do
zapewnienia wskazanej przez Superlige spétce $wiadczacej ustugi VPS w rozgrywkach PGNIG
Superligi oraz jej przedstawicielom oddzielonego od kibicow miejsca w taki sposéb, aby
umozliwiato ono swobodny dostep sedzidw i delegatéw ZPRP do VPS. Stanowisko VPS musi by¢
wyposazone w:

a) siec elektryczng oraz potgczenie do sieci Internet (lgcze state lub zabezpieczone hastem facze
Wi-Fi o predkosci nie mniejszej niz 50 Mb/s.,

b) umozliwia¢ podtgczenie do wozy transmisyjnego,

c) stét o wymiarach min. 2m szerokosci i 0,5 m gteboko$ci oraz 2 krzesta.

Montaz i demontaz sprzetu technicznego

Klub, organizator danego Meczu, powinien zapewni¢ ekipie technicznej Gtéwnego Nadawcy i
Innym Mediom wszelka, mozliwg pomoc w procesie montazu i demontazu sprzetu technicznego.
Klub, we wspoipracy ze stuzbami technicznymi Giéwnego Nadawcy, powinien wytyczyé
i zabezpieczy¢ drogi kablowe, od wozu transmisyjnego do punktéw instalacji sprzetu
telewizyjnego na hali. Wytyczone drogi kablowe powinny przebiegaé mozliwie najkrétszg drogg
oraz zapewnia¢ bezpieczenstwo przebywajgcych na obiekcie oséb.

W czasie montazu i demontazu sprzetu technicznego w ciggach komunikacyjnych, szczegdlnie w
miejscach przecinania sie ciggdéw z drogami kablowymi powinien zosta¢ ograniczony ruch.
Powinny zosta¢ zapewnione drogi techniczne od wozu transmisyjnego Gtéwnego Nadawcy do
miejsc instalacji sprzetu telewizyjnego w hali. Drogi powinny zostaé wytyczone w sposob
umozliwiajgcy bezkolizyjny, bezpieczny i mozliwie tatwy transport sprzetu technicznego.

Jezeli droga dojscia do miejsca instalacji kamer lub innego sprzetu technicznego przebiega przez
wiecej niz jedng kondygnacje, ekipie technicznej Gtdwnego Nadawcy na czas montazu i
demontazu sprzetu technicznego powinna zosta¢ udostepniona winda, jesli taka jest

zainstalowana w hali.
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Zalecenia i reguty dotyczace wywiadow

Wszystkie wywiady bezposrednio zwigzane 2z danym Meczem, podczas meczow

transmitowanych Na zywo przez Gtéwnego Nadawce, realizowane sg w ten sposéb, iz:

a) w pierwszej kolejnosci realizowane sg wywiady przez ekipy reporterskie Gtéwnego
Nadawcy, szczegdlnie wywiady realizowane Na zywo,

b) o kolejnosci kolejnych wywiadéw decydujg stuzby medialne Klubu, organizatora danego
Meczu.

Kluby Superligi powinny delegowaé osoby odpowiedzialne za koordynacje pracy mediéw

podczas meczoéw (Koordynator mediow), szczegdlnie w zakresie przeprowadzania wywiaddw.

Takie osoby powinny podczas kazdego Meczu swojego Klubu by¢ w statym kontakcie z

zawodnikami i trenerami przed, w trakcie i po danym Meczu.

Koordynator mediéw Klubu przyjezdnego powinien by¢é w kontakcie z biurem prasowym Klubu,

organizatora danego Meczu. Koordynatorzy medidow obu Klubéw powinni wspotpracowac ze sobg

przy okazji danego Meczu.

Przedstawiciele mediéw, zainteresowani przeprowadzeniem wywiadu, powinni takie

zainteresowanie zgtasza¢ odpowiednim Koordynatorom mediow.

Koordynator mediéow danego Klubu powinien kazdorazowo umozliwi¢é przeprowadzenie

wywiadéw z zawodnikami i trenerami reprezentowanego Klubu, szczegdlnie dotyczy to wywiadow

emitowanych Na zywo przez ekipy reporterskie Gtéwnego Nadawcy.

Klub, organizator danego Meczu, jest odpowiedzialny za zabezpieczenie miejsc i dbanie

0 bezpieczenstwo uczestnikéw wywiadéw w hali.

Wszystkie wywiady na terenie hali, w szczegdlnosci wywiady bezposrednio w zwigzku

z Meczami Rozgrywek PGNiG Superligi, muszg by¢ przeprowadzane na tle S$cianek

sponsorskich, dostarczonych Klubom przez Superlige. Scianki sponsorskie powinny

kazdorazowo pozostawac do dyspozycji medidow w nastepujgcych miejscach na hali:

a) przy boisku, dla potrzeb tzw. wywiadéw flash,

b) w strefie mieszanej hali,

c) w sali konferencji prasowe;.

Klub jest zobowigzany do Scistej wspotpracy z Gtéwnym Nadawcg, Innymi Nadawcami oraz

Innymi Mediami.

Klub, w tym zawodnicy i trenerzy, nie mogg odmawia¢ udzielenia wywiaddéw i udzialu w

audycjach przygotowywanych przez Giéwnego Nadawce bez zgody Superligi Gtéwny Nadawca,

w porozumieniu z Superligg, ma prawo wskazac przedstawiciela danego Klubu, ktéry bedzie

zaproszony do udziatu w audycji produkowanej w studio Nadawcy Gtéwnego. Takie wskazanie

powinno by¢ przekazane danemu klubowi z 7-dniowym wyprzedzeniem.
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IX. Miejsca dla mediéw na terenie hali przy okazji Meczéw

1. Stanowiska wywiadéw Flash. Stanowiska Flash Interview to miejsca w bezposredniej bliskosci
boiska, ktére przeznaczone sg do krétkich wywiadéw z uczestnikami Meczéw.

a) Stanowiska wywiadéw Flash sg ulokowane przed $ciankami sponsorskimi, udostepnionymi
Klubom przez Superlige.

b) Stanowiska wywiaddéw Flash przeznaczone sg przede wszystkim dla Gtéwnego Nadawcy.

c) W trakcie trwania Meczéw Rozgrywek PGNiG Superligi $cianki sponsorskie przy
stanowiskach wywiadéw Flash muszg by¢ umieszczone w sposdb nie przestaniajgcy widoku
boiska widzom obecnym w hali.

2. Kluby Superligi zobowigzane sg do wydzielenia w swoich halach Trybuny dla Mediéw. Trybuny
dla Mediéw powinny spetnia¢ nastepujgce kryteria:

a) Powinna dysponowac¢ co najmniej 20 miejscami siedzgcymi, wyposazonymi w blaty
o wielkosci umozliwiajgcej prace na komputerze przenosnym.

b) Miejsca na Trybunie dla Mediow powinny byé wyposazone w zrédto zasilania elektrycznego i
dostep do sieci Internet (modem lub Wi-Fi).

c) Trybuna dla Mediéw powinna by¢ wydzielona w centralnym miejscu trybuny gtéwnej, w
miejscu umozliwiajgcym swobodny dostep do innych pomieszczen i stref dla mediow.

d) Dostep do Trybuny dla Medidw powinien by¢ kontrolowany przez przedstawicieli Klubu,
organizatora danego Meczu. Klub, organizator danego Meczu, wydaje zezwolenia na wstep
na Trybune dla Medidéw, na podstawie wnioskow akredytacyjnych.

e) Poza akredytowanymi dziennikarzami wstep na Trybune dla Mediéw majg Koordynatorzy
Mediéw Klubéw oraz przedstawicie Mediéw Klubowych, Gtéwnego Nadawcy i Superligi.

3. Na terenie hal, w zwigzku z Meczami PGNIiG Superligi, Kluby zobowigzane sg do przygotowania
Sal do Konferencji Prasowych. Sale do Konferencji Prasowych powinny:

a) Znajdowac sie mozliwie jak najblizej szatni zawodnikdéw,

b) By¢ umiejscowione w miejscach oddalonych od zrédet gtosnego dzwieku,

c) Posiadaé¢ co najmniej 30 miejsc siedzacych,

d) Posiadac¢ system nagtosnienia,

e) Byc¢ wyposazone w Scianki sponsorskie, dostarczone przez Superlige,

f) W dni Meczéw by¢ dostepne wytgcznie dla oséb akredytowanych przez Klub, organizatora
danego Meczu, oraz dla przedstawicieli Klubow, Superligi i Gtdwnego Nadawcy.

4. Na terenie hal, w ktérych rozgrywane sg Mecze Rozgrywek PGNiIG Superligi, Kluby powinny
wydzieli¢ Pomieszczenie Pracy dla Mediow.

a) Pomieszczenie Pracy dla Medidéw powinno umozliwia¢ wykonywanie swoich obowigzkow
przez co najmniej 30 akredytowanych przedstawicieli mediow i akredytowanych

fotoreporterow.
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Pomieszczenie Pracy dla Mediéw powinno by¢ wyposazone w stoly, krzesta, zrédta zasilania
elektrycznego oraz zrédta dostepu do sieci Internet modem lub Wi-Fi),

Jesli na danej hali brak jest niezbednych pomieszczen i mozliwosci technicznych i nie jest
mozliwe wydzielenie samodzielnego Pomieszczenia Pracy dla Medidw, mozliwe jest

realizowanie jego funkcji przez Sale Konferencji Prasowych.

5. Kluby Superligi zobowigzane sg do wydzielenia na terenie uzytkowanych przez siebie hal Stref

Mieszanych, w ktérych zawodnicy i trenerzy mogliby po meczach udziela¢ wywiadow

przedstawicielom mediéw.

a)

b)

c)

d)

Strefa Mieszana powinna by¢ ulokowana pomiedzy szatniami druzyn a wyjsciem druzyn z
hali (w drodze na parking dla samochodéw zawodnikéw i autokaréw klubowych).

Po zakonczeniu danego Meczu wszystkie akredytowane media mogg przeprowadzaé
wywiady z uczestnikami Meczu w Strefie Mieszanej.

Czionkowie druzyn klubowych, przed dotarciem do wyjscia z hali, zobowigzani sg do
przejscia przez Strefe Mieszana.

Klub, organizator danego meczu, zobowigzany jest do wydzielenia swobodnego przejscia

przez Strefe Mieszang dla zawodnikéw, trenerdw i innych czionkéw druzyn.

X. Dodatkowe zalecenia dla Klubéw na terenie hali przy okazji Meczéow

1. Wszystkie ceremonie, dekoracje, prezentacje zawodnikéw i inne elementy oprawy meczowej

powinny odbywac sie w kierunku trybuny, z ktérej produkowany jest sygnat audiowizualny z

Meczu.

Kluby zobowigzane sg do znajomosci ceremonii meczowych i koordynowania ich.

Klub, organizator danego Meczu, zobowigzany jest kontrolowa¢ dostep do boiska i stref pracy

przedstawicieli Gtéwnego Nadawcy. Produkcja sygnatu audiowizualnego z meczéw nie moze by¢é

w zaden sposob utrudniana i zaktécana.

4. Przedstawiciele Klubu Gospodarza zobowigzani sg, na co najmniej 90 minut przed planowanym

poczgtkiem danego Meczu, zorganizowa¢ odprawe przedmeczowa, w ktérej udziat muszg wzigé:

e Przedstawiciele obu druzyn (np. kierownicy)
e Sedziowie

o Delegaci

o Spiker, Dj

e Przedstawiciele nadawcy telewizyjnego

e Przedstawiciel firmy ochroniarskiej

e Przedstawicie Superligi (opcjonalnie)

Podczas spotkania przedstawiciele druzyn muszg przekaza¢ skifad zespotdéw przedstawicielom

mediow.

5. Klub zobowigzany jest na kazdy mecz przygotowaé i dostarczyé do przedstawicieli medidw

materiaty prasowe.
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Superliga zaleca, aby przedstawiciele Innych Nadawcéw i Innych Mediéw, na czas trwania
Meczéw oddawali sprzet rejestrujgcy (kamery) do specjalnie przygotowanego przez Kluby
depozytu.
Kluby Superligi muszg przekaza¢ przedstawicielom mediow kolorowe kamizelki (znaczniki)
przygotowane przez Superlige. Kolor kamizelek ufatwia identyfikacje oraz okresla mozliwe
miejsca poruszanie sie po hali.

Akredytacje i dostep mediow

. Klub, organizator danego Meczu, jest odpowiedzialny za proces i kontrole dostepu do stref i

miejsc pracy mediow, jak réwniez za przestrzeganie zakazu transmitowania lub utrwalania
Meczéw przez osoby nieuprawnione, w tym prowadzenie transmisji tekstowych i badania
statystyczne przez osoby nie wskazane przez Superlige
Przedstawiciele medidw zobowigzani sg do poruszania sie po terenie hali zgodnie
z regulaminami Klubdw i zgodnie z zakresem otrzymanych akredytacji.
W zwigzku z odpowiedzialnoscig, spoczywajgcg na Klubach, organizatorach swoich Meczow,
Kluby zobowigzane sa:
a) zapewni¢ bezpieczenstwo wszystkim przedstawicielom mediéw, pracujgcym podczas
Meczow,
b) koordynowaé prace wszystkich akredytowanych medidw,
c) zapewni¢ Gtéwnemu Nadawcy wtasciwe warunki pracy, szczegdlnie przy realizacji Meczéw
Na zywo,
d) dba¢ o jakos¢ warunkéw pracy wszystkich przedstawicieli mediéw, obecnych na Meczach
Rozgrywek PGNiG Superligi,
e) kontrolowac realizacje przez przedstawicieli medidw warunkéw i zasad udzielonych
akredytacji,
Akredytacje na Mecze Rozgrywek PGNiG Superligi przyznawane sg na podstawie wnioskow
akredytacyjnych udostepnianych przez Kluby.
Akredytacje przyznawane sg przez Klub, organizatora Meczéw, na okres wskazany przez dany
Klub.
O szczegdlnych kryteriach i warunkach przyznawania akredytacji decyduje Klub. Superliga
zaleca, aby akredytacje byly przyjmowane z odpowiednim wyprzedzeniem.
Whniosek akredytacyjny powinien by¢ wypetniony zgodnie z wytycznymi Klubdw, oraz musi
zawiera¢ podpis redaktora naczelnego lub kierownika dziatu danej redakcji.
O przyznaniu akredytacji decyduje Klub. W zwigzku z tym ztozenie wniosku o akredytacje, nie
jest rbwnoznaczne z jej wystawieniem przez Klub.
Klub jest uprawniony do odebrania akredytacji przedstawicielom mediow, ktérzy nie przestrzegaja
zalecen i regulacji, obowigzujgcych podczas Meczéw Rozgrywek PGNIG Superligi. Decyzje o

odebraniu akredytacji Klub przekaze odpowiedniej redakciji.
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Xll. Zobowigzania Klubéw w zakresie promocji Rozgrywek PGNiG Superligi

1. Kluby zobowigzane sg uzyska¢ wszelkie, niezbedne zgody, o ile takie zgody bedg wymagane, na
wykorzystanie wizerunku oséb zwigzanych z danym Klubem, w tym zawodnikéw, treneréw,
cztonkéw sztabu szkoleniowego, ktérzy pojawiajg sie w materiatach filmowych produkowanych z
Meczéw.

2. Ponadto Kluby zobowigzane sg uzyskaé¢ zgody cztonkéw swoich druzyn (treneréw, zawodnikéw)
do wykorzystywania ich wizerunkéw, w celach promocyjnych Superligi, Rozgrywek PGNIG
Superligi oraz Gtéwnego Nadawcy. W przypadku wystgpienia przez osoby trzecie z jakimikolwiek
roszczeniami w zwigzku z naruszeniem przez Superlige lub Gtéwnego Nadawce praw do
wizerunku w zwigzku z wykorzystaniem tegoz wizerunku w ramach dziatah przewidzianych
postanowieniami niniejszego regulaminu, Klub, ktérego przedstawicieli bedzie dotyczy¢ takie
roszczenie, zobowigzuje sie zwolnic Superlige i Gtéwnego Nadawce z wszelkiej
odpowiedzialnosci.

3. Woylgczona jest mozliwos¢ eksponowania podczas Meczéow Rozgrywek PGNiG Superligi nazw
oraz znakéw towarowych podmiotéw, ktére prowadzg dziatalnos¢ konkurencyjng wobec
dziatalnosci Gtéwnego Nadawcy oraz innych oficjalnych partneréw PGNiIG Superligi bez zgody
Superligi.

4. W celu realizacji postanowien umowy z Gtéwnym Nadawcag w zakresie promoc;ji jego ustug, Kluby
zobowigzane bedg do:

a) ekspozycji logotypow Giéwnego Nadawcy na $ciankach do wywiadéw zgodnie
z ustaleniami przekazanymi przez Superlige,

b) przekazania na potrzeby Superligi oraz Giéwnego nadawcy do 20 biletéw na wybrane
mecze danego Klubu, o ile takie zapotrzebowanie zostanie zgtoszone przez Superlige nie
pdzniej niz 7 dni przed danym Meczem Rozgrywek PGNiG Superligi,

C) umieszczenia na wybranym rekawie strojow meczowych druzyny Klubu, podczas Meczéow
PGNIiG Superligi, logo NC+ o wymiarach 10 x 5 cm,

d) podczas wybranych meczéw Rozgrywek PGNIG Superligi, udostepnienia w hali Klubu
miejsca na stoisko sprzedazowe Gtéwnego Nadawcy, o ile takie zapotrzebowanie zostanie
zgtoszone nie pozniej niz na 7 dni przed Meczem, ktérego dotyczy.

5. Kluby, w porozumieniu z Superligg, zobowigzane sg do promocji Rozgrywek PGNIG Superligi w
swoich klubowych kanatach komunikacyjnych.

6. Kluby zobowigzane sg do publikowania materiatéw video i tresci udostepnianych przez Gtéwnego
Nadawce w zakresie uprawnien opisanych w regulaminie.

7. Zabronione jest promowanie stron internetowych, na ktérych dostepne sg nielegalne materiaty z
Meczéw Rozgrywek PGNIG Superligi, w tym statystyki lub transmisji z Meczéw przez
nieuprawnione osoby.

8. Kluby oraz ich pracownicy, zawodnicy oraz sztab szkoleniowy zobowigzani sg do dbania
o dobry wizerunek Klubow, Rozgrywek PGNiG Superligi, Superligi oraz Gtéwnego Nadawcy. W

zadnym wypadku nie jest mozliwe wypowiadanie sie lub publikowanie tresci mogacych
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negatywnie oddziatywaé na wiarygodno$¢ Klubow, Rozgrywek PGNIG, Superligi, sedziow, ZPRP

oraz Gtéwnego Nadawcy.

9. Kluby oraz ich pracownicy, zawodnicy oraz sztab szkoleniowy zobowigzani sg zachowywaé

wysokie standardy jezykowe i kulturalne w komunikacji poprzez wiasne profile w mediach

spotecznosciowych.

XI.

INFORMACJE DLA MEDIOW

Wszelkie istotne informacje dla przedstawicieli medidéw powinny by¢ dostepne na oficjalnych stronach

internetowych Kluboéw. Informacje, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim powinny zawieraé:

a)

b)
c)
d)

e)

kontakt do biura prasowego oraz do rzecznika prasowego oraz Koordynatora mediow Klubu
(adres e-mail, telefon),

plan hali ze wskazaniem stref dla medidw,

wnioski akredytacyjne,

informacje o polityce i zasadach wspoétpracy Klubu z mediami,

Regulamin Medialny Superligi w sezonie 2017/2018 (ten dokument).

W celu ufatwienia pracy w trakcie Meczéw Rozgrywek PGNiG Superligi przedstawiciele mediéw

powinni zapoznac sie z Regulaminem Medialnym Superligi i stosowa¢ sie do jego zasad.

XIv.

AGENCJA INFORMACJI SUPERLIGI

Kluby sg zobligowane do publikacji informacji prasowych poprzez AIS w sposdb nastepujacy:

a)

b)

c)

d)

e)
f)

Relacje tekstowe z meczéw, kiedy klub jest gospodarzem, zawierajgce opis meczu w ciggu 60
minut od zakornczenia meczu

Fotorelacje zawierajgce minimum 5 zdje¢ dobrej jakosci, kiedy klub jest gospodarzem, w
ciggu 60 minut od zakonczenia meczu

Plik audio z wypowiedziami pomeczowymi zawodnikéw/treneréw w dobrej jakosci, kiedy klub
jest gospodarzem, w ciggu 60 minut od zakonczenia meczu

Plik video z wypowiedziami pomeczowymi zawodnikéw/treneréw, w dobrej jakos$ci, kiedy klub
jest gospodarzem meczu, w ciggu 60 minut od zakonczenia meczu

Informacje prasowe zwykte niezwtocznie po pojawieniu sie w kanatach komunikacji klubu
Komunikaty prasowe niezwlocznie po pojawieniu sie w kanatach komunikacji klubu,

o ile nie wymagajg wczesniejszej akceptacji Superligi

Wszystkie pliki zamieszczane w AlS powinny by¢ opisywane wedtug wzoru:

a)
b)
c)

Pliki foto: NRSERII_GospodarzVSgoscie FOT1,2,3,4

Pliki audio: NRSERII_GospodarzVSgoscie nazwisko_1,2,3,

Plik video: NRSERII_ GospodarzVSgoscie nazwisko_1,2,3,

Za tresci pojawiajgce sie w AIS odpowiedzialnos¢ biorg Kluby. Wszelkie tresci
0 negatywnym wydzwieku lub dziatajgce na szkode Superligi bedg niezwtocznie usuwane
przez administratora, a wobec Klubu bedg wyciggane konsekwencje.
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XV.  USTALENIA KONCOWE

1. Wszelkie sprawy nie opisane w niniejszym Regulaminie bedg kazdorazowo rozstrzygane

przez Superlige.

2. Prawo interpretacji postanowien Regulaminu przystuguje wytgcznie Zarzadowi Superligi.
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Regulamin marketingowy rozgrywek PGNiG Superligi w sezonie 2017/2018

Wstep

Ponizszy regulamin przewiduje wszystkie sytuacje zwigzane z powierzchnig reklamowg obowigzujgca

w sezonie 2017/2018 w PGNiG Superlidze. Ma na celu zaznajomienie i usystematyzowanie wiedzy

wszystkich oséb zajmujgcych sie strong marketingowg w klubach PGNiG Superligi. Rozwigzania nie

przewidziane w manualu podlegajg indywidualnym ustaleniom. Wszystkie rysunki sg materiatami

podgladowymi i mogg rozni¢ sie od rzeczywistych wymiaréw i proporcji. Koszt przygotowania

materiatow dla Sponsoréw Superligi pokrywa Superliga. Przygotowanie materiatéw dla Sponsoréw

klubowych pokrywany jest przez Kluby. Wszystkie reklamy umieszczane w przestrzeni reklamowej

muszg by¢ skierowane w strone kamery prowadzgcej.

1.

Zakres zastosowania regulaminu

1.1 Przepisy Regulaminu ekspozycji reklamowej rozgrywek PGNiG Superligi w sezonie
2017/2018 (dalej: Regulamin) obowigzuja  wszystkie kluby uczestniczgce
w rozgrywkach PGNiG Superligi w sezonie 2017/2018,

1.2 Regulamin stosuje sie do wszystkich meczéw rozgrywanych w ramach rozgrywek PGNiG
Superligi w sezonie 2017/2018,

1.3 Kluby zobowigzane s3g realizowa¢ $wiadczenia reklamowe i sponsorskie oraz inne
obowigzki zawarte w tresci Regulaminu, zgodnie z dyrektywami przedstawionymi
w poszczegdlnych punktach Regulaminu.

Ogodlne zasady i standardy dotyczace ekspozycji tresci reklamowych

2.1 Podczas meczédw PGNiG  Superligi w sezonie 2017/2018  dozwolone
sg ekspozycje reklamowe wszystkich produktéw i ustug z wyjatkiem tych, ktére sg
zakazane przez prawo powszechne. Zabroniona jest roéwniez ekspozycja podmiotow
konkurencyjnych do sponsora tytularnego oraz partneréw Superligi, chyba, Zze dane
podmioty wyrazg na to pisemng zgode. Zakazane jest rowniez eksponowanie wszelkich
tredci politycznych i religijinych oraz wszelkich innych uznawanych powszechnie za
niewtasciwe lub obrazliwe, w tym m.in. tresci o zabarwieniu rasistowskim,

2.2 Kluby sg zobowigzane do dbania o schludny i estetyczny wyglad reklam sponsorow
podczas meczéw oraz do odpowiedniego przechowywania materiatdw reklamowych
powierzonych przez Superlige,

2.3 Kluby majg obowigzek podpisania protokotu przyjecia materiatow reklamowych przez
Superlige,

2.4 Kluby w trakcie meczéw zobowigzane sg do niezwlocznego czyszczenia nosnikow
reklamowych z elementéw, ktére zaktdcajg przekaz tresci reklamowych. Zabronione jest
pozostawianie przez druzyny recznikéw, dreséw rozgrzewkowych oraz innych materiatéw

na elementach reklamowych,
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2.5 Superliga Sp. z 0.0. moze wezwaé¢ Klub do wyczyszczenia lub naprawy materiatow
reklamowych, jesli ich stan tego wymaga. W przypadku uszkodzenia materiatéw
reklamowych z winy Klubu, koszt wymiany ponosi Klub. Produkcja materiatéw
reklamowych kazdorazowo musi by¢ zgodna ze specyfikacjg przestang przez Superlige

Sp. z o.0.

3. Zasady dotyczace dozwolonych elementéw reklamowych pierwszego planu
3.1 Elementy reklamowe poza obszarem gry:

3.1.1  Pozostajgce do dyspozycji Superligi:

a) Dwie bandy reklamowe znajdujgce sie wzdtuz dalszej linii bocznej boiska
o0 wymiarach 4,5m x 1m (pole: 2,8, Grafika 1), ekspozycja band z logo sponsora
tytularnego PGNIG,

b) Banda reklamowa znajdujgca sie¢ w centralnej czesci dalszej linii bocznej boiska o
wymiarach 6m x 1m (pole: 5, Grafika 1), ekspozycja bandy z logo PGNiG Superligi,

c) Cztery bandy reklamowe znajdujgce sie wzdtuz blizszej linii bocznej boiska
o wymiarach 4,5m x 1m (pole: 1c, 2¢, 12c, 13c, Grafika 1),

d) Cztery naklejkii, po dwie na strone przy linii  kohcowej boiska
o wymiarach 3m x 1m (pole: 8a, 9a, 8b, 9b, Grafika 1), ekspozycja:

» 8a, 8b — Kempa,
> 9a-—wp.pl,
» 9b —wolne,

e) Dwie Naklejki, po jednej na strone w bramkach o wymiarach 3m x 1m (pole: 7a, 7b,
Grafika 1),

f) Dwa stojaki na Oficjalny Napdj przy blizszej linii  bocznej boiska
o wymiarach 0,5m x 1,5m (pole: 3c, 11c, Grafika 1),

g) Dwa stojaki na Oficjalng Pitke przy blizszej linii bocznej boiska
o wymiarach 0,5m x 1,5m (pole: 6¢, 8c, Grafika 1),

h) Branding stolika sedziowskiego przy blizszej linii  bocznej  boiska
o wymiarach 3m x 1m (pole: 7c, Grafika 1), ekspozycja bandy z logo PGNiG Superligi,

i) Cztery kasetony, po jednym w kazdym narozniku poza boiskiem
o wymiarach 1m x 1m (pole: 10a, 11a, 10b, 11b, Grafika 1),

3.1.2 Ekspozycja reklamowa na tawkach rezerwowych (pole: 4c, 5c, 9c, 10c, Grafika

1),Pozostajgce do dyspozycji Klubow:

a) Sze$¢ band reklamowych znajdujgcych sie wzdtuz dtuzszej linii bocznej boiska o]
wymiarach 4,5m x 1m (pole: 1, 3, 4, 6, 7, 9, Grafika 1),

b) Dziesie¢ band reklamowych, po pie¢ na strone, wzdluz krétszej linii boiska
o wymiarach 4m x 1m (pole: 1a, 2a, 3a, 4a, 5a, 1b, 2b, 3b, 4b, 5b, Grafika 1),

c) Dwie naklejkii, po jednej na strone, przy krotszej linii  boiska
o wymiarach 5m x 1m (pole: 6a, 6b, Grafika 1).

3.2 Elementy reklamowe w obszarze gry:
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3.2.1  Pozostajgce do dyspozycji Superligi:

a) Dwie Naklejki, po jednej na strone w polu bramkowym o wymiarach 5m x 1m (pole:
2d, 13d, Grafika 1), ekspozycja naklejek z logo sponsora tytularnego PGNIG,

b) Cztery Naklejki, po dwie na strone w centralnej czesci boiska
(w sgsiedztwie kota srodkowego) o wymiarach 5m x 1m (3d, 4d, 8d, 9d, Grafika 1),
ekspozycja:

» 3d - Select,
» 8d — Suzuki,

c) 4d, 9d — PGNIG, Oficjalna pitka meczowa.

3.2.2 Pozostajgce do dyspozycji Klubéw:

a) Dwie Naklejki, po jednej na strone w polu bramkowym o wymiarach 5m x 1m (pole:
1d, 12d, Grafika 1),

b) Cztery naklejki po dwie na strone w centralnej czesci boiska
w sgsiedztwie kota srodkowego o wymiarach 5m x 1m (pole: 5d, 6d, 10d, 11d, Grafika
1),

c) Naklejka w kole srodkowym o $rednicy 3m (pole: 7d, Grafika 1).

3.3 Bannery wiszgce

3.3.1 Ekspozycja banneréw zgodnie z zatgcznikiem nr 1 - manual_brandingu_hal

3.3.2 Obowigzkowym jest umieszczenie logo PGNIG i Superligi w kazdej hali wedtug
indywidualnych ustalen,

3.4 Zasady dotyczace band reklamowych

3.4.1 Bandy reklamowe powinny znajdowaé sie w odlegtosci co najmniej 1m od srodka
linii bramki i 1m od linii bocznej boiska,

3.4.2 Bandy reklamowe muszg by¢ skonstruowane oraz rozmieszczone
W sposoOb niestwarzajgcy zagrozenia dla zycia lub zdrowia oséb znajdujgcych sie
na terenie hali oraz w sposéb nie utrudniajgcy ewakuaciji,

3.4.3 Bandy reklamowe muszg by¢ skonstruowane z materiatlu niezagrazajgcego
zawodnikom,

3.4.4 Kluby sg odpowiedzialne za prawidlowe ustawienie band reklamowych oraz
obrandowanie stolika sedziowskiego.

3.5 Zasady dotyczace systemu band LED

3.5.1 Stosowanie systemu band LED (pole: 1,3, Grafika 2) jest obowigzkowe podczas
wszystkich spotkan w ramach Rozgrywek Superligi transmitowanych w telewizji,

3.5.2 Bandy Led oraz obstuge band na kazdy mecz telewizyjny zapewnia firma
wskazana przez Superlige (za wyjatkiem klubéw, ktére posiadajg wlasny system
band LED),

3.5.3 Catkowity wymiar band LED to 34x1m,

3.5.4 Specyfikacja do przygotowania materiatéw na bandy LED to: 144x576 px.
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3.5.5

3.5.6

3.5.7

3.5.8
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,PGNiG SUPERLIGI” w Sezonie 2017/2018.

Kluby sg odpowiedzialne za udostepnienie hali wedtug potrzeb wskazanych przez
firme rozktadajgcg bandy LED. W czasie rozktadania band na hali musi
przebywac technik . Miejsce ustawienia band musi by¢ przygotowane do ich
rozktadania (musi by¢ czyste i nie zastawione innymi przedmiotami),

Klub zobowigzany jest dostarczy¢ do firmy obstugujgcej, materiaty na bandy LED
na 2 dni robocze przed meczem.

Podziat czasu reklamowego na bandach LED (podczas meczu telewizyjnego oraz

podczas meczu nie telewizyjnego jesli klub uzywa band elektronicznych):

a) Superliga — 26 minut ekspozycji reklamowej tgcznie podczas meczéw
transmitowanych w telewizji oraz meczéw nie TV na meczach kiedy klub uzywa
band oraz 5 minut przed rozpoczeciem meczu, i 5 minut po zakonczeniu meczu

do podziatu miedzy Partneréw i Sponsoréw Superligi:

8 minut PGNiG — podczas catego meczu,
5 minut Suzuki — podczas catego meczu,

6 minut Kempa — podczas catego meczu,

YV V VYV V

1 minuta Select — po 30 sekund po rozpoczeciu meczu oraz po rozpoczeciu

drugiej potowy,

» 1 minuta Wp.pl — na poczatku pierwszej potowy i na poczatku drugiej
potowy,

» 5 minut — reszta czasu do dyspozycji Superligi na autoreklame bgdz

wskazanych sponsoréw Kluby — 34 minuty ekspozycji reklamowej tgcznie

podczas meczdw telewizyjnych do podziatu miedzy Partneréw i Sponsoréw

Klubdw.

Bandy Led umieszczone sg naprzeciwko kamery prowadzgcej,

3.6 Ogodlne informacje dotyczgce powyzszej ekspozycji:

3.6.1

3.6.2

3.6.3

3.6.4

Schemat rozmieszczenia elementéw reklamowych uzywanych przez Superlige
oraz Kluby podczas meczéw Rozgrywek Superligi nietransmitowanych w telewizji

zostat przedstawiony na Grafice 1.

Schemat rozmieszczenia elementéw reklamowych uzywanych przez Superlige
oraz Kluby podczas meczéw Rozgrywek Superligi transmitowanych w telewizji
zostat przedstawiony na Grafice 2.

Naklejki reklamowe na parkiet, bandy statyczne oraz materialy na bandy LED
partneréw Superligi dostarcza Superliga,

Naklejki reklamowe na parkiet musza by¢ eksponowane na kazdym meczu.
Banda reklamowa 5 i 7c musi by¢ eksponowana podczas kazdego meczu (nawet
meczu telewizyjnego), banda reklamowa 2 i 8 muszg by¢ eksponowane podczas

meczdéw nie telewizyjnych,
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3.6.5 Superliga zastrzega sobie prawo zmiany utozenia naklejek na parkiecie oraz
rozstawienia band swoich sponsoréw w kazdym momencie trwania sezonu. W
razie nastgpienia takiej sytuacji klub zostanie poinformowany wiadomoscig e-mail,
3.7 Powierzchnia bramki meczowej ( siatka bramki oraz konstrukcja bramki) przeznaczona
jedynie dla Sponsoréw i Partneréw Superligi:
3.7.1  Naklejki reklamowe na bramke oraz siatke z reklamg sponsora dostarcza
Superliga,
3.7.2 Naklejki reklamowe na bramce muszg by¢ eksponowane na kazdym meczu.

Zasady dotyczace dozwolonych elementéw drugiego planu
4.1 Multimedia wewnatrz i na zewnatrz hali:
411  Woyswietlenia klipu sponsorskiego na wszystkich ekranach LED wewnatrz hali i na
zewnatrz hali pod warunkiem, ze hala posiada mozliwosci techniczne,
4.1.2 Podziat czasu na ekranach:
a) Superliga — 10 minut ekspozycji reklamowej tgcznie podczas wszystkich
meczdéw rozgrywanych na hali posiadajgcej ekrany,
» 3 minuty - PGNIG Superliga
» 7 minut - reszta czasu do dyspozycji Superligi na autoreklame badz
wskazanych sponsoréw
b) Klub — 50 minut ekspozycji reklamowej tgcznie podczas wszystkich meczéw
rozgrywanych na hali posiadajgcej ekrany,

4.1.3 Dostarczenie materiatow na ekrany jest po stronie Superligi.

4.2 Konstrukcje boiskowe

4,21 Superliga Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo do eksponowania konstrukcji

boiskowych w zwigzku ze wszystkimi meczami Superligi,

4.2.2 Superliga Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo do zagospodarowania powierzchni

reklamowej na konstrukcjach boiskowych wedtug wtasnego uznania.

4.2.3 Konstrukcje boiskowe wykorzystywane podczas ceremonii wejscia na boisko:

a) Brama wejsciowa — konstrukcja boiskowa o wymiarach dopasowanych do specyfiki
hali, przez ktérg wychodzg zawodnicy na prezentacje przedmeczowg, wedtug wzoru
przedstawionego na Grafice 3.

b) Stojak na Oficjalng Pitke Superligi - konstrukcja boiskowa
o wymiarach 0.5m x 0.5 m x 1.5m, na ktérej znajduje sie Oficjalna Pitka Superligi,
ustawiona na srodku parkietu podczas ceremonii wejscia na boisko zawodnikow.
Grafika 4 przedstawia Oficjalny stojak na pitke, Grafika 5 przedstawia ustawienie
stojaka,

4.2.4 Zdjecie utozenia obu elementéw przy prezentacji:

4,25 Brame wyjsciows i stojak na pitke dostarcza Superliga,
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4.3 Zasady dotyczgce scianek sponsorskich

4.3.1 Kluby sg zobowigzane do ustawienia, montazu i demontazu Scianek,

432 Kluby majg obowigzek ustawi¢ Scianki sponsorskie w taki sposéb,

aby wszystkie wywiady telewizyjne zostaty bezwzglednie przeprowadzone na ich

tle,

4.3.3 Powierzchnie przeznaczone do dyspozycji Superligi mogg zosta¢ uzytkowane

przez klub do czasu pojawienia sie sponsora lub partnera Superligi. Informacja w
sprawie checi uzytkowania przestrzeni przez klub musi zostaé przekazana do
Superligi w formie informacji e-mail na 5 dni przed meczem lub sezonem.
Superliga w kazdej chwili moze poinformowaé klub, ze musi on zwrécic¢

przekazang powierzchnie,

4.3.4 Wszystkie $cianki oraz ewentualne naklejki reklamowe partneréw Superligi

dostarcza Superliga,

4.3.5 Wszystkie 3 $cianki muszg by¢ eksponowane podczas kazdego meczu,

4.3.6 Superliga zastrzega sobie prawo zmiany utozenia logotypdw Sponsorow

na sciankach w kazdym momencie trwania sezonu. W razie wystgpienia takiej

sytuacji klub zostanie poinformowany wiadomoscig e-mail,

4.4 Scianka konferencyjna — $cianka sponsorska o wymiarach 3m x 1,4m przeznaczona do

wywiaddw w miejscu wyznaczonym do konferencji prasowej, zgodna ze wzorem

przedstawionym na Grafice 6.

441 Zagospodarowanie powierzchni scianki konferencyjnej:

Pola reklamowe do wykorzystania przez Superlige:

a)

b)

Prawo do zamieszczenia trzech logotypéw PGNiG Superligi z claimem ,Silni Razem”
w uktadzie poziomym o szerokosci 82cm w gornej czesci scianki konferencyjnej oraz
18 pdt sponsorskich o wymiarach 19cm x 10cm przedstawiajgcych logotyp Sponsora
Tytularnego zgodnie z wizualizacjg na Grafice 6,

Prawo do zamieszczenia 12 pdl sponsorskich o wymiarach 12cm x 8cm
przedstawiajgcych logotyp Partnera Premium w obszarach okreslonych
na Grafice 6. Ekspozycja sponsoréw zgodnie z wizualizacjg na Grafice 6,

Prawo do zamieszczania 18 pdl sponsorskich o wymiarach 12cm x 6 cm
przedstawiajgcych logotypy Partneréw Superligi w obszarach okreslonych

na Grafice 6. Ekspozycja sponsoréw zgodnie z wizualizacjg na Grafice 6.

Pola reklamowe do wykorzystania przez Kluby:

a)

Prawo do zamieszczania 18 pdl sponsorskich o} wymiarach
19 cm x 10cm przedstawiajgcych logotypy sponsorow Klubu w obszarach okreslonych

w Grafice 6
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Prawo do zamieszczania 24 pdl sponsorskich o wymiarach 12cm x 8 cm

przedstawiajgcych logotypy sponsorow Klubu w obszarach okreslonych

w Grafice 6,

Prawo do zamieszczania 18 pdl sponsorskich o wymiarach 12cm x 6 cm

przedstawiajgcych logotypy sponsorow Klubu w obszarach okreslonych

na Grafice 6.

4.5 Scianka do wywiadéw TV — $cianka sponsorska o wymiarach 2m x 1,4m przeznaczona

do wywiadéw w obrebie stanowisk ,flash interview”, zgodnie ze wzorem przedstawionym

na Grafice 7,

451 Scianka do wywiadéw TV musi byé wykonana z przezroczystego materiatu

i nie moze zawierac tta,

452 Kluby majg obowigzek ustawi¢ Scianke do wywiadéw w TV na hali

w miejscu pozwalajgcym na swobodne przeprowadzenie wywiadow telewizyjnych,

4,5.3 Zagospodarowanie powierzchni scianki do wywiadéw TV:

Pola reklamowe do wykorzystania przez Superlige:

a)

b)

Prawo do zamieszczenia dwéch logotypéw PGNIG Superligi z claimem ,Silni Razem”
w uktadzie poziomym o szerokosci 82cm w gornej czesci scianki konferencyjnej oraz
12 pét sponsorskich o wymiarach 19 cm x 10cm przedstawiajgcych logotyp Sponsora
Tytularnego zgodnie z wizualizacjg na Grafice 7,

Prawo do zamieszczenia 8 pdl sponsorskich o wymiarach 12cm x 8cm
przedstawiajgcych logotyp Partnera Premium w obszarach okreslonych
na Grafice 7. Ekspozycja sponsoréw zgodnie z wizualizacjg na Grafice 7,

Prawo do zamieszczania 12 pdl sponsorskich o wymiarach 12cm x 6 cm
przedstawiajgcych logotypy Partneréw Superligi w obszarach okreslonych

na Grafice 7. Ekspozycja sponsoréw zgodnie z wizualizacjg na Grafice 7,

Pola reklamowe do wykorzystania przez Kluby:

a) Prawo do zamieszczania 12 pdl sponsorskich o wymiarach 19 cm x 10cm
przedstawiajgcych logotypy sponsorow Klubu w obszarach okreslonych
w Grafice 7,

b) Prawo do zamieszczenia 16 pdl sponsorskich o wymiarach 12cm x 8 cm
przedstawiajgcych logotypy sponsorow Klubu w obszarach okreslonych
w Grafice 7,

c) Prawo do zamieszczenia 12 pdél sponsorskich o wymiarach 12cm x 6 cm
przedstawiajgcych logotypy sponsorow Klubu w obszarach okreslonych
na Grafice 7.

4.6 Scianka konferencyjna w  strefie mieszanej - Scianka sponsorska

0 wymiarach 3m x 1,4m przeznaczona do wywiadow w strefie tunelu

i korytarza, zgodna ze wzorem przedstawionym na Grafice 8.
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4.6.1 Zagospodarowanie powierzchni scianki konferencyjnej:
Pola reklamowe do wykorzystania przez Superlige:
a) Prawo do zamieszczenia trzech

logotypdw PGNiG Superligi z claimem ,Silni Razem” w ukladzie poziomym
0 szerokosci 82cm w gornej czesci Scianki konferencyjnej oraz 18 pdét sponsorskich o
wymiarach 19cm x 10cm przedstawiajgcych logotyp Sponsora Tytularnego zgodnie z

wizualizacjg na Grafice 8,

b) Prawo do zamieszczenia 12 pdl sponsorskich o wymiarach 12cm x 8cm
przedstawiajgcych logotyp Partnera Premium w obszarach okreslonych
na Grafice 8. Ekspozycja sponsoréw zgodnie z wizualizacjg na Grafice 8,

c) Prawo do zamieszczania 18 pdl sponsorskich o wymiarach 12cm x 6 cm
przedstawiajgcych logotypy Partnerow Superligi w obszarach okreslonych

na Grafice 8. Ekspozycja sponsoréw zgodnie z wizualizacjg na Grafice 8,
Pola reklamowe do wykorzystania przez Kluby:

a) Prawo do zamieszczania 18 pdl sponsorskich o wymiarach 19 cm x 10cm
przedstawiajgcych logotypy sponsoréw Klubu w obszarach okreslonych
w Grafice 8,

b) Prawo do zamieszczenia 24 pdél sponsorskich o wymiarach 12cm x 8 cm
przedstawiajgcych logotypy sponsoréw Klubu w obszarach okreslonych
w Grafice 8,

c) Prawo do zamieszczenia 18 pdl sponsorskich o wymiarach 12cm x 6 c¢m
przedstawiajgcych logotypy sponsoréw Klubu w obszarach okreslonych

na Grafice 8.

5. Oficjalna pitka
5.1 Kazdy Klub biorgcy udziat w Rozgrywkach PGNiG Superligi zobowigzany jest
do rozgrywania wszystkich spotkan oraz oficjalnych treningéw pitkami Oficjalnego
Partnera Superligi. Superliga w ramach wspétpracy z Oficjalnym Partnerem dostarczy
Klubom pitki oraz stojaki na pitki,
5.2 Superliga zastrzega sobie prawo do umieszczania logotypu Rozgrywek

na Oficjalnej Pitce Superligi i na stojakach do pitki meczowej.

6. Prawa przyznane Superlidze Sp. z o0.0.
6.1 Nazwy i logo
6.1.1  Superliga posiada wytgczne prawo do:
a) Stosowania nazwy Rozgrywek z nazwg Sponsora Tytularnego

we wszystkich odmianach gramatycznych,

21



b)

d)
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Zarzadzania logo Rozgrywek wykorzystujgce Logo Sponsora
lub wskazanego przez Sponsora produktu, oferty i prawo wykorzystania Logo w
celach marketingowych i wizerunkowych,
Zarzgdzania wspdélnym logo Rozgrywek z herbami Klubéw i prawo
do jego wykorzystania do celéw marketingowych i wizerunkowych,
Zarzgdzania wspdlnym logo Rozgrywek z claimem promujgcym rozgrywki i prawo do
wykorzystania logo w celach marketingowych i wizualnych,
Nazewnictwa i oznaczenia etapdw Rozgrywek, grup zespotéw i innych elementéow

Rozgrywek w odniesieniu do barw, logo, branzy i wizerunku Sponsora.

6.2 Zasady dotyczace oprawy meczowe;j

6.2.1  Superliga zastrzega sobie prawo do:

a)

b)

d)

opracowania scenariusza ceremonii wejscia na boisko zawodnikéw podczas meczéw
Superligi wedtug wiasnego uznania. Kluby zobowigzane sg
do organizacji i dbania o prawidtowy przebieg ceremonii wejscia na boisko
zawodnikéw podczas meczow Superligi zgodnie ze scenariuszem opracowanym
przez Superlige. Scenariusz ceremonii stanowi zatgcznik nr 2 — Ceremonia
rozpoczecia meczu
Na kazdym meczu transmitowanym przez oficjalnego partnera medialnego
do oprawy meczu musi by¢ zatrudniony profesjonalny spiker oraz D;j.
Podczas kazdego meczu transmitowanego przez oficjalnego partnera medialnego
musi zostaé przeprowadzone  pierwsze podanie. Podanie nie moze zostac
przeprowadzone przez osobe jakkolwiek zwigzang politycznie. Musi to by¢ osoba
zwigzana z pitkg reczng lub majgca ciekawg historie. Wskazanie osoby musi nastgpi¢
7 dni przed meczem z tym, ze Superliga oraz NC+ muszg zaakceptowac propozycje
Klubu. .
Stosowania przez spikera wylgcznie oficjalnej nazwy Rozgrywek
w komunikatach,
Wskazah sponsorskich audio na halach podczas kazdego meczu Rozgrywek
Superligi wedtug wytycznych:
e Sponsor Tytularny - PGNiG — 4 razy w ciggu meczu (2x przed meczem
i 2xX w przerwie meczu),
e Partner Superligi — Suzuki — 2 razy w ciggu meczu (1x przed meczem
i 1X w przerwie meczu),
e Partner Superligi — Select — 2 razy w ciggu meczu (1x przed meczem
i 1X w przerwie meczu),
e Partner Superligi — Kempa — 2 razy w ciggu meczu (1x przed meczem
i 1X w przerwie meczu),
e Patrona Medialnego — Wp.pl — 2 razy w ciggu meczu (1x przed meczem i 1x

W przerwie meczu),
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Umieszczania Logo Rozgrywek na  tablicy  wynikbw (w  halach,
gdzie istnieje  techniczna  mozliwod¢  wyswietlania  Logo  Rozgrywek
lub montaz w przypadku technicznego braku mozliwosci),

Desygnowania przedstawiciela Sponsora Tytularnego lub wskazanej przez Sponsora
Tytularnego osoby do uroczystego pierwszego podania na start meczu maksymalnie
10 razy w sezonie,

Desygnowania przedstawiciela Sponsora lub innej osoby wskazanej przez Sponsora
do wreczenia Trofeum Superligi,

Zorganizowania plebiscytu .najlepszy zawodnik meczu/kolejki”
oraz wreczenia nagrody przez wydelegowang osobe Sponsora,

Przeprowadzenia  konkursow z  udziatem  publicznosci przed meczem
i w przerwie meczu, jesli taki konkurs nie zostanie zrobiony przez Superlige
organizacja konkursu automatycznie przenosi sie na klub,

Wykorzystania maskotki Sponsora Tytularnego, jako maskotki Klubow tylko w
przypadku, kiedy Klub nie posiada Klubowej maskotki. W tej sytuacji koszt kostiumu i
pracy animatora ponosi Klub,

Umieszczania Logo ,Rozgrzewamy Polskie Serca” na strojach moppersow.

6.3 Prawo do nabycia biletéw przez Sponsoréw oraz Partneréw Superligi

6.3.1 Kazdy Klub uczestniczacy w Rozgrywkach PGNiG Superligi zobowigzuje sie do

a)

b)

c)

przekazania na rzecz Superligi oraz jej Sponsoréw i Partneréw tgcznie:

do 20 biletow VIP na kazdy mecz w ramach Rozgrywek PGNiIG Superligi
w przypadku zgtoszenia takiej potrzeby do 7 dni przed rozpoczeciem meczu przez
Superlige:

do 100 biletéw zwyklych na kazdy mecz w ramach Rozgrywek PGNiIG Superligi w
przypadku zgtoszenia takiej potrzeby przez Superlige do 7 dni przed rozpoczeciem
meczu:

Puli do 4 biletbw na mecze Klubéw Superligi w rozgrywkach kontynentalnych

i oficjalnych meczach miedzynarodowych, w miare dostepnych zasobow.

6.3.2 Dodatkowo Partner Tytularny Superligi posiada prawo do:

a)

b)

Dostepu w miare mozliwosci do 16z VIP w halach posiadajgcych loze VIP
na meczach Superligi,
Eleganckich oznaczen miejsc z puli VIP z etykietami zawierajgcymi logo Sponsora na

meczach Superligi.

6.4 Prawo do wizerunku zawodnikow

6.4.1  Superliga zastrzega sobie prawo do:

a)

b)

Wykorzystania wizerunku, co najmniej 4 zawodnikow z kazdego Klubu do celéw
marketingowych,

Otrzymania pakietu koszulek i pitek z autografami wszystkich zawodnikéw
z kazdego Klubu — po 2 z kazdego Klubu,

Otrzymania pakietu gadzetéw z kazdego Klubu — po 10 z kazdego Klubu,
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d) Wykorzystywania herbéw klubow Superligi do celéw marketingowych, wizerunkowych
i komunikacji.
6.5 Poligrafia i materiaty drukowane

6.5.1 Klub ma obowigzek produkowaé materiaty poligraficzne w postaci:

a) na kazdy mecz - plakat, materiaty prasowe, informator
dla publicznosci, bilet,

b) przed kazdym sezonem - papier firmowy, media guid, karnet,
identyfikator, zaproszenie, akredytacje.

c) Reszta wedlug zapotrzebowania i uznania klubu — m.in. ulotka, karta
parkingowa, kalendarz.

6.5.2 Na wszystkich materiatach poligraficznych klubu musi znalez¢ sie logo rozgrywek
oraz logo sponsora tytularnego rozgrywek. Logo rozgrywek musi zostaé
umieszczone w gornej, centralnej czesci w widocznym miejscu. Logo sponsora
tytularnego musi znalez¢ jest jako pierwsze w pasku sponsorskim i by¢ o 20%
wieksze niz logo najwazniejszego sponsora klubowego.

6.5.3 Wszystkie materiaty poligraficzne powinny zosta¢ przestane do akceptacji ligi.
Liga ma 7 dni na zaakceptowanie lub przekazanie uwag. Dopuszczane sg
odstepstwa od powyzszych zapisow jednak wymagajg one kazdorazowej
akceptacii ligi.

6.5.4 Materiaty przed kazdym meczem:

a) Plakat meczowy — minimalny format A3 (30x42cm), preferowany B2
(50x70cm), produkowany na kazdy mecz ze wszystkimi najwazniejszymi
informacjami na temat meczu,

b) Materiaty prasowe — format A4 ze wszystkim informacjami na temat
druzyny gospodarza, druzyny gosci, tabeli rozgrywek i innych
potrzebnych informacji dla dziennikarzy,

c) Informator dla publicznosci — format dowolny, muszg sie w nim znalez¢
podstawowe dane na temat zawodnikéw druzyny gospodarzy, druzyny
gosci, aktualna tabela rozgrywek oraz dodatkowe materialy wedtug
uznania klubu,

d) Bilet — format dowolny, informacja na temat pary meczowej, daty,
godziny, miejsca rozgrywania meczu.

6.5.5 Materiaty przed sezonem:

a) Papier firmowy — ten materiat zwolniony jest z umieszczenia logo

sponsora tytularnego, obowigzkiem jest umieszczenie logo rozgrywek,
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b) Media Guide — wydany w formie elektronicznej lub wydrukowanej
informacji o klubie i druzynie zawierajgce informacje o zawodnikach (dane
i statystyki), klubie, zarzadzie, dane kontaktowe, terminarz rozgrywek,
informacije o partnerach medialnych, hali, maskotce, zespole
cheerleaders, historii klubu. Media Guide musi zosta¢ darmowo
udostepniony wszystkim dziennikarzom akredytowanym przy klubie oraz
posiadajgcym akredytacje.

c) Karnet, identyfikator, zaproszenie, akredytacje — format oraz informacje
wedtug zapotrzebowania klubu. Nalezy pamietaé

0 uzyciu logo rozgrywek oraz logo sponsora tytularnego.

7. Mediai transmisje TV

7.1 Superliga zastrzega sobie prawo do

a)

b)

c)

d)

e)

Umieszczania Logo i nhazwy Rozgrywek na stronie internetowej Rozgrywek i
faviconie oficjalnej strony Rozgrywek,

Umieszczania Logo i nazwy Rozgrywek na stronie internetowej kazdego
Klubu,

Umieszczania Logo i nazwy Sponsora w pasku sponsorskim na stronie
internetowej kazdego Klubu,

Umieszczania Logo i nazwy Rozgrywek w kanatach social media Klubéw,
Umieszczania Logo i nazwy Rozgrywek wraz z herbami uczestniczacych

Klubdw w stopkach mailowych pracownikéw oraz papeterii Superligi.

8. Dziatania PR i marketingowe podczas meczéw Superligi

8.1. Superliga zastrzega sobie prawo do:

a)

b)

c)

d)

Zorganizowania jeden raz na obiekcie kazdego klubu imprezy promocyjnej
przed meczem ligowym bagdz przy innej okazji zaproponowanej przez
Sponsora,

Produkciji stref kibica na kazdym meczu podczas meczéw Superligi,
Aktywnosci marketingowych na kazdym meczu Superligi poprzez: sampling,
punkt informacyjny, stoiska,

Organizacji pokazéw multimedialnych, meczéw dzieciecych, komunikatéw

reklamowych przed rozpoczeciem kazdego meczu Superligi.

8.2 Jesli Superliga nie wykonuje powyzszych aktywnosci mogg one zosta¢ prowadzone

przez kluby.

9. Inne aktywnosci klubu

9.1 Umieszczenie logo Superligi oraz Sponsora Tytularnego ligi w reklamach prasowych

10. Postanowienia koncowe
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Kazde uzycie logotypu Superligi wymaga uprzedniej akceptacji Superligi Sp. z 0.0. oraz
Sponsora Tytularnego. Superliga Sp. z 0.0. wydaje zgode lub odmawia uzycia logotypu
Superligi na podstawie przestanej przez Klub ubiegajgcy sie o uzycie logotypu Superligi
do siedziby Superligi prezentacji sposobu uzycia logotypu Superligi,

Brak wykonania lub nienalezyte wykonanie przez Kluby obowigzkéw

lub $wiadczen sponsorskich lub reklamowych okreslonych w Regulaminie stanowi
przewinienie dyscyplinarne,

Powierzchnie przeznaczone do dyspozycji Superligi mogg zosta¢ uzytkowane przez klub
do czasu pojawienia sie sponsora lub partnera Superligi. Infformacja w sprawie checi
uzytkowania przestrzeni przez klub musi zostac¢ przekazana do Superligi w formie
informacji e-mail na 5 dni przed meczem lub sezonem. Superliga w kazdej chwili moze
poinformowac klub, Ze musi on zwrdcié przekazang powierzchnie,

Jesli klub zmienia logo musi sam na wlasny koszt wyprodukowac¢ wszystkie materiaty
obligatoryjne na dany sezon. Wszystkie sprawy nieokreslone w Regulaminie beda
rozstrzygane kazdorazowo przez Superlige Sp. z 0.0,

Prawo interpretacji postanowienh niniejszego Regulaminu przystuguje wytgcznie Zarzgdowi

Superligi Sp. z 0.0.

a) Zatgcznik nr 1 — Grafiki
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Regulamin strojow meczowych rozgrywek PGNiG Superligi w sezonie
2017/2018

Podstawowe zasady

1. Zakres zastosowania regulaminu

1.1 Przepisy Regulaminu strojow meczowych rozgrywek PGNIG Superligi
w sezonie 2017/2018 (dalej: Regulamin) obowigzujg wszystkie kluby, uczestniczace
w rozgrywkach PGNiG Superligi w sezonie 2017/2018.

1.2 Regulamin stosuje sie do wszystkich meczéw rozgrywanych w ramach rozgrywek PGNiG
Superligi w sezonie 2017/2018.

1.3 Przepisy Regulaminu okreslajg wymogi dotyczgce wygladu koszulek, spodenek
i innych elementéw odziezy sportowej (dalej: stroje meczowe), uzywanych przez druzyny
klubéw podczas meczow rozgrywek PGNiG Superliga w sezonie 2017/2018.

1.4 Integralng czescig Regulaminu jest zatgcznik ,Numery na koszulkach. Manual”. Dokument ten
okresla podstawowe zasady wykorzystania elementéw graficznych

przy zachowaniu jednolitego systemu identyfikacji wizualnej.

2. Zasada obowiagzujaca
Nie jest dopuszczalne wykorzystywanie strojow meczowych niezgodnych z przepisami

Regulaminu.

Procedura zatwierdzajgca stroje meczowe

3.1 Stroje meczowe wykorzystywane w rozgrywkach PGNiG Superliga wymagajg kazdorazowego
zatwierdzenia przez Superlige Sp. z o0.0. O fakcie zatwierdzenia strojéw meczowych kluby
beda informowane w formie pisemne;.

3.2 Wylgcznie Superliga Sp. z o.0. (dalej: Superliga) jest upowazniona do akceptacji wygladu
strojéw meczowych w rozgrywkach PGNiG Superligi.

3.3 Kluby zobowigzane sg do przekazania do akceptacji Superligi kompletu strojéw meczowych
skfadajacy sie z:
a) Strdj pierwszego wyboru (koszulka, spodenki), w tym stroj bramkarski,
b) Stroj drugiego wyboru (koszulka, spodenki), w tym stroj bramkarski.

3.4 Decyzja o akceptacji lub braku akceptacji strojéow meczowych, bedzie podejmowana przez
Superlige na podstawie zasad okreslonych w Regulaminie.

3.5 Akceptacja strojéw meczowych przez Superlige jest ostateczna.
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ll. Kolorystyka strojow meczowych, numery i nazwiska zawodnikéw

4. Kolory strojow meczowych

4.1 Kazdy klub zobowigzany jest do posiadania strojow meczowych, w co najmniej dwdch
réznych zestawach kolorystycznych (stroje podstawowe i stroje rezerwowe). Zestawienie
kolorystyczne strojow meczowych podstawowych i strojéw meczowych rezerwowych powinny
kontrastowa¢ ze sobg (wedtug zasady gospodarz rozgrywa mecz w strojach w jasnych
kolorach, go$¢ w strojach w ciemnych kolorach).

4.2 Druzyna gospodarzy powinna, co do zasady wystepowa¢ w strojach meczowych
podstawowych, zaakceptowanych przez Superlige. W przypadku, kiedy sedzia danego meczu
zdecyduje, ze kolory strojow druzyn uczestniczacych w meczu sg zbyt podobne, druzyna

gosci jest zobowigzana dokonaé zamiany strojow meczowych na stroje meczowe rezerwowe.

5. Numery zawodnikéw

51 W rozgrywkach PGNiG Superligi stosuje sie wylgcznie numery zawodnikéw
Z przedziatu od 1 do 99.

5.2 Numery na strojach meczowych powinny byé jednobarwne i zapisane czcionkg Raleway
ExtraBold.

5.3 Numery na strojach zawodnikébw powinny by¢é mozliwie dobrze widoczne.
W  zwigzku z tym numery powinny byé wykonane w kolorystyce kontrastujgce;
z kolorem danego elementu stroju meczowego.

5.4 Numery muszg by¢ wolne od znakéw reklam sponsora oraz znakéw producenta.

5.5 Numer zawodnika o wysokosci 85 mm  powinien zostaé  umieszczony
na przodzie koszulki meczowej w prawej czesci. Szerokos¢ numeru zawodnika
nie powinna przekracza¢ 126 mm w uktadzie dwucyfrowym.

5.6 Numer zawodnika o wysokosci 180 mm  powinien zostaé umieszczony
na plecach koszulki meczowej w srodkowej czesci. Szerokos¢ numeru zawodnika nie powinna
przekracza¢ 290 mm w uktadzie dwucyfrowym.

5.7 W dolnej czesci numeru zawodnika znajdujgcego sie na plecach koszulki meczowej, w kazdej
cyfrze  numeru, powinien  zostaé  umieszczony  symbol PGNiG  Superligi
o $rednicy 20 mm.

6. Nazwiska zawodnikéw

6.1 Celem lepszej identyfikacji zawodnikéw biorgcych udziat w meczach rozgrywek PGNIG
Superligi, kluby zobowigzane sg do umieszczania nazwisk zawodnikdw w gérnej czesci
plecow koszulek meczowych.

6.2 Nazwisko zawodnika musi znajdowac sie bezposrednio nad numerem.
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6.3 Nazwiska zawodnikbw na  strojach meczowych powinny by¢ jednobarwne
i zapisane literami drukowanymi czcionkg Raleway ExtraBold. Dopuszczalna
jest wysokos¢ liter z przedziatu od 25 do 35 mm.

6.4 Nazwiska  zawodnikbw  na strojach meczowych powinny  by¢  wykonane
w kolorystyce tozsamej z kolorystykg numeréw. Nazwiska zawodnikéw na koszulkach

meczowych nie zawierajg jakichkolwiek innych oznaczeh.

lll. Symbole identyfikacji

7. Symbole identyfikacji klubowej
7.1 Klub moze uzywac nizej wymienionych elementéw identyfikacji na strojach meczowych:
7.1.1  Herb klubu lub Emblemat klubu:

a) Herb lub emblemat klubu umieszczony na przodzie koszulki meczowej w lewej czesci.
Herb klubu lub emblemat klubu nie powinien przekracza¢ 70 mm szerokosci i 80 mm
wysokosci,

b) Nie stosuje sie ograniczen, co do ksztattu herbu klubu lub emblematu klubu.

7.1.2 Herb miasta:

a) Herb miasta umieszczony na przedzie koszulki meczowej w prawej czesci. Herb miasta
nie powinien przekracza¢ 120 mm wysokosci i 100 mm szerokosci.

b) Nie stosuje sie ograniczen, co do ksztattu herbu miasta.

7.2 Symbole identyfikacji klubowej nie mogg zawierac innych znakéw w tym znakéw producenta,

reklam sponsora i innych elementow.

8. Symbole identyfikacji Rozgrywek PGNiG Superligi, Sponsora Tytularnego oraz symbole
panstwowe

8.1 Logo Sponsora Tytularnego powinno zosta¢ umieszczone na przodzie koszulki meczowej w
srodkowej czesci (na mostku). Logo sponsora powinno mie¢ 120 mm szerokosci, a jego
wysokos¢ powinna wynika¢ z proporcji znaku sponsora, dostarczonego przez Superlige.

8.2 Logotyp obchoddéw 100 lecia pitki recznej powinien zostaé umieszczony na prawym rekawku
koszulki meczowej. Logotyp ma wielko$¢ 100 mm x 100 mm.

8.3 Symbol flagi panstwowej powinien zosta¢ umieszczony na lewym rekawku koszulki meczowej.
Szerokos¢ flagi panstwowej powinna by¢ tozsama z szerokoscig Logo Rozgrywek PGNiG
Superligi i mie¢ 100 mm.

8.4 Symbol NC+ powinien zosta¢ umieszczony na prawym rekawku koszulki meczowej pod logo
obchoddéw 100 lecia pitki recznej.

8.5 Symbol identyfikacji Rozgrywek PGNiG Superligi, Sponsora Tytularnego oraz symbole
panstwowe nie mogg zawiera¢ innych znakéw w tym znakéw producenta, reklam sponsora i

innych elementow.
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IV. Reklamy sponsora klubu

9. Ograniczenia reklamowe

9.1 Dozwolone jest umieszczanie na strojach meczowych oznaczeh reklamowych
z wytgczeniem tresci zakazanych przez prawo powszechne oraz wszelkich tresci politycznych,
religijnych, tresci dyskryminujgcych jakiekolwiek osoby lub grupy oraz wszelkie inne,
uznawane powszechnie za obrazliwe.

9.2 Logo producenta strojow powinno znalez¢ sie na przedzie koszulki meczowej.

9.3 Nie jest dozwolone umieszczanie tresci reklamowych na rekawkach koszulek meczowych.

9.4 Tresci reklamowe i inne oznaczenia na strojach meczowych powinny by¢ umieszczane
kazdorazowo z zachowaniem odlegtosci nie mniejszej niz 30 mm pomiedzy nimi.

9.5 Sposbéb umieszczenia wszelkich tresci reklamowych na strojach meczowych wymaga
zatwierdzenia przez Superlige w ramach procedury akceptacji strojow meczowych.

9.6 Reklamy na spodenkach mogg by¢ umieszczane jedynie w przedniej czesci.

9.7 Doktadne rozmieszczenie powierzchni reklamowych prezentuje zatgcznik ,Manual strojéw

meczowych”.
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