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WYTYCZNE MARKETINGOWE LIGI CENTRALNEJ 2022/2023

Wstep
Ponizsze Wytyczne sg zbiorem zasad marketingowych dotyczacych ekspozycji reklamowych Ligi
Centralnej, jej Sponsoréw, a takze Sponsoréw klubowych w sezonie 2022/2023. Rozwigzania
nieprzewidziane w Wytycznych Marketingowych podlegajg indywidualnym ustaleniom pomigdzy
poszczegdlnymi klubami a ZPRP. Wszystkie schematy sg materiatami pogladowymi i moga rézni¢ sie od
rzeczywistych wymiaréw i proporcji, a takze ustawieniem ze wzgledu na specyfikacje hali
I ustawienie kamery prowadzacej. Koszt przygotowania materiatow reklamowych Ligi Centralnej i je]
Sponsoréw pokrywa Zwigzek Pitki Recznej w Polsce, chyba ze umowa stanowi inaczej. Przygotowanie
materiatéw dla Sponsoréw Klubowych lezy po stronie Klubu. Wszystkie reklamy umieszczane

w przestrzeni reklamowej musza by¢ skierowane w strone kamery prowadzacej.

1. Zakres zastosowania Wytycznych Marketingowych

11 Wytyczne Marketingowe Rozgrywek Ligi Centralnej w sezonie 2022/2023 (dalej: Wytyczne)
obowigzujg  wszystkie  Kluby  uczestniczace w  Rozgrywkach  Ligi  Centralne]
w sezonie 2022/2023.

1.2 Wytyczne stosuje sie do wszystkich meczédw rozgrywanych w ramach Ligi Centralne]
w sezonie 2022/2023.

1.3 Kluby zobowigzane sg realizowa¢ swiadczenia reklamowe i sponsorskie oraz inne obowigzki
zawarte w Wytycznych, zgodnie z dyrektywami przedstawionymi w poszczegélnych punktach

Wytycznych.

2. 0Ogolne zasady i standardy dotyczace ekspozycji tresci reklamowych

21 Podczas meczow Ligi Centralnej w sezonie 2022/2023 dozwolone sg ekspozycje reklamowe
wszystkich produktéw i ustug z wyjatkiem tych, ktére sa zakazane przez prawo powszechne.
Zabroniona jest rowniez ekspozycja podmiotéw konkurencyjnych do Sponsora Tytularnego, chyba
ze dany podmiot wyrazi na to pisemna zgode (obowigzuje w przypadku pozyskania Sponsora
Tytularnego  Rozgrywek]).  Zakazane jest rowniez eksponowanie wszelkich tresci
o charakterze politycznym i religijnym oraz innych uznawanych powszechnie za niewtasciwe lub
obrazliwe, w tym m.in. tresci o zabarwieniu rasistowskim oraz mogacych negatywnie oddziatywac
na marke i wizerunek Ligi Centralnej oraz wizerunek Sponsoréw rozgrywek.

2.2 Kluby sg zobowigzane do dbania o schludny i estetyczny wyglad reklam Sponsoréw podczas
meczoéw oraz do odpowiedniego przechowywania materiatow reklamowych przekazanych przez

/PRP.
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2.3 Kluby maja obowiazek podpisania protokotu przyjecia materiatéw reklamowych przekazanych
przez ZPRP.

2.4 Kluby w trakcie meczéw zobowigzane sg do niezwtocznego czyszczenia nosnikéw reklamowych
z elementow, ktére zaktdcajg przekaz tresci reklamowych. Zabronione jest pozostawianie przez
druzyny recznikow, dreséw rozgrzewkowych oraz innych materiatéow na elementach reklamowych.

25 Kluby w trakcie meczow zobowigzane sg do niezwtocznego ustawienia/ztaczenia nosnikow
reklamowych, jesli w trakcie gry zostaty one przesuniete, roztagczone lub uszkodzone.

2.6 ZPRP moze wezwa¢ Klub do wyczyszczenia lub naprawy materiatéw reklamowych, jesli ich stan
tego wymaga. W przypadku uszkodzenia lub zgubienia materiatéw reklamowych, w trakcie trwania
sezonu lub pomiedzy sezonami (jesli Klub kontynuuje gre w Lidze Centralnej w kolejnym sezonie)
koszt wymiany ponosi Klub. Produkcja nowych materiatéw reklamowych kazdorazowo musi by¢

zgodna ze specyfikacja przestang przez ZPRP.
3. Zasady ekspozycji dozwolonych elementéw reklamowych

Przedstawione ponizej zasady dot. elementdéw reklamowych uwzgledniajg réwniez scenariusz
pozyskania przez /PRP Sponsora Tytularnego Rozgrywek, a takze Sponsoréw Ligi Centralnej
w trakcie rozgrywania sezonu 2022/2023. Pozostate pola ekspozycyjne Sponsoréw Klubéw sa
w gestii Klubéw, zgodnie z przedstawionymi Wytycznymi. ZPRP zastrzega sobie prawo do
wprowadzenia nowych pél eksploatacji, nie okreslonych w Wytycznych, z przeznaczeniem dla

Sponsoroéw Ligi Centralnej w trakcie trwania sezonu 2022/2023.
W sezonie 2022/2023 stosowanie przez Kluby band statycznych wokat boiska/band LED/naklejek

boiskowych nie jest obowigzkowe (za wyjatkiem materiatow dostarczonych przez ZPRP oraz

Sponsoréw i Partnerdw Ligi Centralnej).
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Jesli dany Klub podejmie decyzje o wprowadzeniu wyzej wymienionych noénikéw reklamowych i/lub
innych, jest zobowigzany do niezwtocznego poinformowania o tym fakcie ZPRP, a takze do
przestrzegania zasad ekspozycji reklam zgodnie z ponizszymi zapisami dot. elementéw reklamowych.
Poza wymienionymi w Wytycznych polami ekspozycji, jest mozliwe stosowanie dodatkowych
elementdw reklamowych np. w postaci banneréw na barierkach, $cianach itp., przy jednoczesnym nie

naruszaniu zasad ekspozycji dozwolonych elementéw reklamowych. Jesli z racji aktualnie
obowiazujgacych umow sponsoringowych, Klub nie moze zrealizowad ktorejkolwiek z przedstawionych

zasad, prosimy o niezwtoczne powiadomienie o tym ZPRP.

3.1 Bandy statyczne :
3.1.1  Pozostajace do dyspozycji ZPRP i Sponsoréw Ligi Centralne;:
al Banda reklamowa znajdujgca sie w centralnej czesci diuzszej linii boczne] boiska
o wymiarach 4xTm [nr: 6 ; Schemat 1); ekspozycja bandy z logo Ligi Centralnej
obowigzkowa na kazdym meczu (bandy dostarcza ZPRPJ;
bl Dwie bandy reklamowe znajdujace sie wzdtuz dtuzszej linii bocznej boiska
o wymiarach 4x1m kazda (nr: 2 i 10, Schemat 1); ekspozycja band z logo Sponsora
Tytularnego (bandy dostarcza ZPRP); obowigzkowe w przypadku pozyskania Sponsora
Tytularnego Ligi Centralnej;
c] Dwie bandy reklamowe o maksymalnych wymiarach 4x1m kazda (nr:12 i 12A , Schemat
1); ekspozycja band z logo Oficjalnego Sponsora Technicznego Ligi Centralnej (bandy
dostarcza Sponsor);
3.1.2  Pozostajace do dyspozycji Klubdéw [nosniki nieobowigzkowe, produkcja po stronie Klubu] :
a] Bandy reklamowe =znajdujace sie w czesci dtuzszej linii bocznej boiska
o wymiarach 3,5x1m kazda (nr: 1,3,4,5,7,8,9,11 ; Schemat 1J;
b] Bandy reklamowe znajdujace sie wzdtuz krotszych linii boiska (za bramkami)

o wymiarach 4x1m kazda [nr: 13, 13A, 14, 14A, 15, 15A, 16, 16A ; Schemat 1);

3.1.3 Bandy reklamowe wzdtuz dtuzszej linii boiska powinny znajdowaé sie w odlegtosci Tm
od linii kohcowej;
3.1.4 Bandy reklamowe wzdtuz krotszej linii boiska powinny znajdowa¢ sie w odlegtosci

ok. 1,6 m od linii koncowej;
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3.1.5

3.1.6
3.1.7

Bandy reklamowe musza by¢ zabezpieczone oraz rozmieszczone w sposob niestwarzajacy
zagrozenia dla zycia lub zdrowia 0s6b znajdujacych sie na terenie hali oraz w sposo6b nie
utrudniajacy ewakuacji;

Bandy reklamowe muszga by¢ skonstruowane z materiatu niezagrazajacego zawodnikom;
Kluby s odpowiedzialne za prawidtowe ustawienie band reklamowych, w tym ustawienie

bandy Ligi Centralnej;

3.2 Naklejki boiskowe :

3.2.1

3.2.2

Pozostajace do dyspozycji ZPRP i Sponsoréw Ligi Centralnej:

al Dwie naklejki, po jednej na strone w polu bramkowym o wymiarach 4,5m x 1,5m kazda
(oznaczenie: ATiA2; Schemat 11 4); ekspozycja naklejek z logo Sponsora Ligi Centralnej;
obowigzkowe w przypadku pozyskania Sponsora Ligi Centralnej; naklejki dostarcza ZPRP;

b] Cztery Naklejki, po dwie na strone w centralnej czesci boiska (w sasiedztwie kota
srodkowego) o wymiarach 4,5m x 1,5m kazda (oznaczenie: C1, C2, D1, D2; Schemat 1 4J;
ekspozycja naklejek z logo Sponsoréw Ligi Centralnej; obowigzkowe w przypadku
pozyskania Sponsoréw Ligi Centralnej; naklejki dostarcza ZPRP;

c] Dwie naklejki, po jednej na strone za linig koncowa boiska o wymiarach 4m x 0,8m kazda
(oznaczenie: HiJ1; Schemat 11i4;); obowigzkowe w przypadku pozyskania Sponsoréw Ligi
Centralnej; naklejki dostarcza ZPRP;

Pozostajace do dyspozycji Klubow (nosniki nieobowiazkowe, produkcja po stronie Klubu):

a] Dwie naklejki, po jednej na strone w polu bramkowym o wymiarach 4,5m x 1,5m kazda
(oznaczenie: B1i B2; Schemat 11 4);
b] Cztery Naklejki, po dwie na strone w centralnej czesci boiska (w sasiedztwie kota
$rodkowego) o wymiarach 4,5m x 1,5m kazda (oznaczenie: E1, E2, F1, F2; Schemat 11 4);
c] Dwie naklejki, pojednej na strone za linig koncowa boiska o wymiarach 4m x 0,8m kazda
(oznaczenie: H1, J; Schemat 11 4;);

d) Dwie naklejki, po jednej na strone wewnatrz kazdej z bramek, o wymiarach 3m x 0,8m
kazda (oznaczenie: I'i I1; Schemat 11 4;)

e] Jedna naklejka w postaci kota centralnego o érednicy 3m (oznaczenie: G; Schemat 1

i 4);
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3.3 Bandy LED (noénik nieobowigzkowy):

3.3.1

3.3.2

3.3.3

3.3.4

3.3.5

3.3.6
3.3.7

3.3.8

Podziat czasu reklamowego na bandach LED wokot boiska :

al ZPRP - 26 minut ekspozycji reklamowe] tacznie do podziatu miedzy Sponsoréw Ligi
Centralnej oraz ZPRP;

b] Kluby - pozostaty czas, tj. min. 34 minuty ekspozycji reklamowej tacznie do podziatu

miedzy Partneréw i Sponsorow Klubow oraz Klub;

Na wysokosci linii sSrodkowej boiska nalezy wyswietli¢ grafike Ligi Centralnej o dtugosci 4m,
tak aby stanowita staty element podczas trwania catego meczu; pozostate 36m sg do
zagospodarowania przez reklamy Sponsoréw Klubu oraz ZPRP zgodnie z podziatem czasu
reklamowego na bandach LED; grafike dostarcza ZPRP po uprzednim otrzymaniu od Klubu
specyfikacji technicznej;
Zastosowanie band LED wzdtuz dtuzszej linii boiska oraz krétszych linii boiska przedstawia
Schemat 2;
Mozliwe Jest jednoczesne zastosowanie band LED oraz band statycznych tylko
I wytacznie w nastepujace] konfiguracji:

al Bandy LED - wzdtuz dtuzszej linii boiska (40m, wysokos¢ band Tm (rekomendowana

jako$¢ band to minimum P8 SMD); Schemat 3

b] Bandy statyczne - wzdtuz krétszych linii boiska (2 moduty o tacznej dtugosci 20m);

Schemat 3
Bandy reklamowe wzdtuz dtuzszej linii boiska powinny znajdowac sie w odlegtosci Tm
od linii kohcowej;
Bandy LED oraz obstuge band zapewnia Klub;
Klub zobowigzany jest poinformowac i uzyska¢ akceptacje ZPRP dot. doktadnej specyfikacji
wykorzystywanych w danym Sezonie Rozgrywkowym band LED w terminie nie pézniej niz 14
dni przed rozpoczeciem  pierwszego meczu w  Sezonie  Rozgrywkowym.
W przypadku zmiany dostawcy band LED, Klub zobowigzany jest przesta¢ doktadng
specyfikacje nowych band i uzyska¢ od ZPRP akceptacje na ich wykorzystanie nie p6zniej niz
na 14 dni przed pierwszym meczem, na ktérym zostanie wykorzystany nowy system band LED;

Bandy LED wzdtuz dtuzszej linii boiska umieszczone sg naprzeciwko kamery prowadzace;.
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3.4 Inne nosniki :

3.4.1

3.4.2

3.4.3

3.4.4

Branding stolika sedziowskiego przy blizszej linii bocznej boiska o wymiarach przestanych
przez Klub; ekspozycja bandy z logo Ligi Centralnej obowigzkowa na kazdym meczu;
w przypadku gdy stolik sedziowski znajduje sie po drugiej stronie kamery prowadzacej, czyli
odwrotnie do Schematu 1 [patrz Schemat 4], branding stolika sedziowskiego petni woéwczas
funkcje bandy centralnej (nr: 17, Schemat 4); pozostate materiaty reklamowe (bandy
statyczne, naklejki boiskowe, stojak na pitke) nalezy umiesci¢ zgodnie ze Schematem 4;
Mini stojaki na Oficjalng Pitke Ligi Centralnej na stoliku sedziowskim; obowigzkowe na
kazdym meczu po dostarczeniu przez Partnera Technicznego Ligi Centralnej; stojaki
dostarcza Sponsor;
Stojak na Oficjalng Pitke Ligi Centralnej (stand); obowigzkowy na kazdym meczu; stojak
dostarcza ZPRP; ustawiony w nastepujacy sposoéb:
al przed i podczas ceremonii przedmeczowej - zgodnie z Manualem Ceremonii
Przedmeczowej
bl po zakonhczeniu ceremonii przedmeczowej/w trakcie meczu - zgodnie z Manualem
Ceremonii Przedmeczowe]
Oficjalna Pitka Ligi Centralnej - ekspozycja czystej, nieuzywanej pitki na stojaku (patrz pkt.
3.4.3); Klub jest zobowigzany do przechowywania 2 szt. nieuzywanych Oficjalnych Pitek Ligi

Centralnej w celu ekspozycji podczas meczéw w sezonie 2022/2023 [(w tym

1 sztuka zapasowal;
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Schematy
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Schemat 1 Rozmieszczenie materiatow reklamowych przy uzyciu band statycznych
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LED

0
LED
a3an

Schemat 2 Rozmieszczenie band LED wokot boiska
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LED

wy

wy
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wy

Schemat 3 Rozmieszczenie band LED oraz band statycznych wokét boiska
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® stonkna PILKE

Schemat 4 Rozmieszczenie materiatow reklamowych na meczu

z uwzglednieniem stolika sedziowskiego po przeciwnej stronie kamery prowadzgcej
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3.5 Zasady ogdlne:

3.9.1

3.9.2

3.53

3.5.4

3.9.5

W przypadku pozyskania Sponsoréw Ligi Centralnej naklejki boiskowe, bandy statyczne oraz
materiaty video na bandy LED Sponsoroéw Ligi Centralnej dostarcza ZPRP;

Klub ma obowigzek wystawi¢ stojak na Oficjalng Pitke Ligi Centralnej wraz z czystg pitka
meczowa, na 10 min przed rozpoczeciem meczu;

Klub ma obowigzek eksponowania materiatéw brandingowych Ligi Centralnej oraz je
Sponsoréw i Partneréw podczas wszystkich meczéw; materiaty dostarcza ZPRP i/lub
Sponsor/Partner;

/PRP zastrzega sobie prawo zmiany uktadu utozenia naklejek boiskowych oraz rozstawienia
band sponsorow  Ligi  Centralnej w kazdym momencie trwania sezonu.
W razie wystapienia takiej sytuacji Klub zostanie poinformowany o tym fakcie droga mailowa.
W przypadku gdy stolik sedziowski petni funkcje bandy centralnej (patrz pkt. 3.4.1), pozostate

elementy reklamowe nalezy rozmiesci¢ zgodnie ze Schematem 4;

4. Zasady dotyczace dozwolonych elementéw reklamowych drugiego planu

4.1 Multimedia wewnatrz i na zewnatrz hali:

4.1.7

4.1.3

Wyswietlenia klipu sponsorskiego na wszystkich ekranach LED wewnatrz hali i na zewnatrz

hali pod warunkiem, ze hala posiada mozliwosci techniczne;

Podziat czasu na ekranach:

al Liga Centralna - 10 minut ekspozycji reklamowe] podczas kazdego meczu rozgrywanego
na hali posiadajacej ekrany;

bl Klub - 50 minut ekspozycji reklamowej podczas kazdego meczu rozgrywanego na halli
posiadajacej ekrany.

Dostarczenie materiatéw na ekrany pozostaje w gestii ZPRP.
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4.2 Konstrukcje boiskowe:

4.2.1

4.2.2

Powierzchnie reklamowe, w tzw. drugim planie reklamowym tj. poza ptyta boiska oraz

przestrzenig wokot boiska, powinny posiadac takie same wymiary (rekomendowane wymiary

minimum 3x1m). Rekomendowane jest by reklamy byty jednolite pod katem kolorystyki

(jednolite tto oraz logo sponsoréwl;

Konstrukcje boiskowe wykorzystywane podczas ceremonii przedmeczowej:

al Stojak na Oficjalng Pitke Ligi Centralnej - konstrukcja, na ktérej znajduje sie czysta
Oficjalna Pitka Ligi Centralnej, ustawiona na $rodku boiska 10 min przed rozpoczeciem
meczu, az do jego rozpoczecia, a nastepnie przy stoliku sedziowskim podczas kazdego

meczu.

4.3 Zasady dotyczace Scianek sponsorskich:

4.3.1

4.3.2

4.3.3

4.3.4

/PRP rekomenduje Klubom ustawienie $cianek sponsorskich z przeznaczeniem do
wywiadéw; nie obowigzkowe w sezonie 2022/2023;

Jesli Scianki sponsorskie sg uzywane, Kluby maja obowigzek ustawic¢ Scianki sponsorskie
w taki sposob, aby wszystkie wywiady zostaty bezwzglednie przeprowadzone na ich tle;
Scianki do wywiadéw powinny zosta¢ ustawione na hali, w miejscu pozwalajacym na
swobodne przeprowadzenie wywiadow;

W sezonie 2022/2023 pola ekspozycyjne na $ciankach sponsorskich naleza do Kluboéw;
w kolejnych sezonach wprowadzony zostanie jednolity szablon Scianek, uwzgledniajacy

podziat pol sponsorskich pomiedzy ZPRP a Kluby;
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5. Oficjalna pitka

5.1 Kazdy Klub bioracy udziat w Rozgrywkach Ligi Centralnej zobowigzany jest do rozgrywania
wszystkich spotkan oraz oficjalnych treningdéw pitkami Oficjalnego Partnera Technicznego Ligi
Centralnej. Oficjalny Partner Techniczny Ligi Centralnej dostarczy Klubom pitki oraz stojaki na
pitki do umieszczenia na stoliku sedziowskim;

5.2 /PRP zastrzega sobie prawo do umieszczania logo Rozgrywek i /lub Sponsora Tytularnego
Rozgrywek na Oficjalnej Pitce Ligi Centralnej;

5.3 Kazdy Klub jest zobowigzany do umieszczenia 10 razy w ciggu trwania catego sezonu, we
wszystkich mediach spotecznosciowych Klubu :
- informacji o Oficjalnym Partnerze Technicznym Ligi Centralnej o tresci .Oficjalnym Partnerem

Technicznym Ligi  Centralnej jest hummel”. Informacja moze by¢ czescig innych
komunikatow/postoéw dotyczacych meczéw Klubu w Lidze Centralnej (np. relacje z meczéw,
ogtoszenie sktadéw meczowych itp.]

- hashtagéw #hummel #LetsPlay (obok informacji o Oficjalnym Partnerze Technicznym Ligi
Centralnej)

- umieszczenia grafiki .Zaproszenie na mecz” przygotowanej i dostarczonej przez ZPRP

Kazda z 10 powyzszych informacji musi pojawi¢ sie réwnolegle we wszystkich mediach

spotecznosciowych Klubu;

Sposdb prezentacji Oficjalnej Pitki Ligi Centralnej

[nazwa Partnera Technicznego przodem do kamery prowadzacej)
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6. Prawa przyznane ZPRP

6.1 Nazwy i logo

6.1.1
al

b)

c)

d)

el

f)

/PRP posiada wytaczne prawo do:
Stosowania nazwy Rozgrywek we wszystkich odmianach gramatycznych;
Zarzadzania logo Rozgrywek wykorzystujacym logo Sponsora lub wskazanego przez Sponsora
produktu, oferty 1 prawo do wykorzystywania logo w celach marketingowych
I wizerunkowych;
Zarzadzania wspélnym logo Rozgrywek z herbami Klubéw i prawo do jego wykorzystywania do
celow marketingowych i wizerunkowych;
Zarzadzania wspolnym logo Rozgrywek promujgcym rozgrywki i prawo do wykorzystywania
logo w celach marketingowych i wizualnych;
Zarzadzania tytutami sponsoréw, partneréw, dostawcow, patronéw medialnych oraz wszelkimi
innymi tytutami, w dowolnych formach i odmianach, w odniesieniu do rozgrywek Ligi Centralne;
oraz prawo do ich wykorzystywania w dowolnych celach;
Nazewnictwa i oznaczenia etapéw Rozgrywek i innych elementow Rozgrywek

w odniesieniu do barw, logo, branzy i wizerunku Sponsora.

6.2 Zasady dotyczace oprawy meczowej

6.2.1

al

b)

c)

d)

e

/PRP zastrzega sobie prawo do:
Opracowania scenariusza ceremonii wejscia na boisko zawodnikéw podczas meczow Ligi
Centralne] wedtug wtasnego uznania. Kluby zobowigzane sg do zorganizowania i dbania
o prawidtowy przebieg ceremonii wejscia na boisko zawodnikdéw podczas meczéw Ligi
Centralnej zgodnie ze scenariuszem opracowanym przez ZPRP. Scenariusz ceremonii stanowi
zatacznik - Manual Ceremonii Przedmeczowej;
Stosowania przez spikera, zapewnionego przez Klub, wytacznie oficjalnej nazwy Rozgrywek we
wszystkich komunikatach;
Wskazan sponsorskich audio na halach podczas kazdego meczu Rozgrywek Ligi Centralnej
wedtug wytycznych dostarczonych przez ZPRP;
Umieszczania Logo Rozgrywek na tablicy wynikéw (w halach, gdzie istnieje techniczna
mozliwoé¢ wyswietlania Logo Rozgrywek];
Desygnowania przedstawiciela Sponsora lub innej osoby wskazane] przez Sponsora/ZPRP do

wreczenia Trofeum Ligi Centralnej;
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f)

h)

Zorganizowania plebiscytu .najlepszy zawodnik meczu/kolejki/miesigca” oraz wreczenia
nagrody przez wydelegowang osobe Sponsora/ZPRP;

Przeprowadzenia konkurséw z udziatem publicznosci przed meczem i w przerwie meczu. Jesli
taki konkurs nie zostanie zorganizowany przez ZPRP lub ZPRP nie przekaze wytycznych dot.
organizacji konkursu Klubowi, organizacja konkursu automatycznie przenosi sie na Klub; nie
ma obowigzku organizacji konkurséw przez Klub;

Wykorzystania maskotki Sponsora Tytularnego jako maskotki Klubdéw tylko w przypadku, kiedy
Klub nie posiada Klubowe] maskotki. W tej sytuacji koszt prania kostiumu | pracy animatora

ponosi Klub;

6.3 Prawo do biletéw dla Sponsoréw oraz Partneréow ZPRP

6.3.1

al

b)

c)

6.3.2

Kazdy Klub uczestniczacy w Rozgrywkach Ligi Centralnej zobowigzuje sie do przekazania na
rzecz ZPRP oraz jego Sponsoréw i Partnerdw tacznie:
do 20 biletéw VIP na kazdy mecz w ramach Rozgrywek Ligi Centralnej w przypadku zgtoszenia
takiej potrzeby przez ZPRP do 2 dni przed rozpoczeciem meczu; o ile klub dysponuje biletami
typu VIP;
do 100 biletéw zwyktych na kazdy mecz w ramach Rozgrywek Ligi Centralnej
w przypadku zgtoszenia takiej potrzeby przez ZPRP do 2 dni przed rozpoczeciem meczu;
Puli do 4 biletéw na mecze Klubow Ligi Centralnej w meczach migdzynarodowych, w miare
dostepnych zasobdw.
Doktadne ilosci przekazywanych biletéw beda dostosowywane indywidualnie w zaleznosci od

mozliwosci infrastrukturalnych danej hali oraz mozliwosci Klubu;

6.4 Prawo do wizerunku zawodnikdow

6.4.7

al

b]

c)

d)

/PRP zastrzega sobie prawo do:

Wykorzystania wizerunku, kazdego z zawodnikéw pierwszej druzyny z kazdego Klubu do celow
marketingowych;

Otrzymania pakietu: koszulka z autografami na koszulce wszystkich zawodnikow
z kazdego Klubu - po 2 koszulki z kazdego Klubu, przestana do konca roku 2022;

Otrzymania pakietu gadzetéw z kazdego Klubu - po 2 pakiety z kazdego Klubu, przestane do
konca roku 2022;

Wykorzystywania herbéw klubdédw Ligi Centralnej w kazdym mozliwym formacie do celéw

marketingowych, wizerunkowych i komunikacyjnych.
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6.5 Poligrafia i materiaty drukowane

6.5.1  Wskazane jest wyprodukowanie przez Klub materiatéw poligraficznych w postaci plakatow
meczowych, biletéw, materiatéw prasowych, identyfikatoréw itp., jednak nie jest to
obligatoryjne;

6.5.2 W przypadku produkcji materiatéw drukowanych, na wszystkich materiatach poligraficznych
klubu nalezy zamiesci¢ logo Rozgrywek Ligi Centralnej oraz logo Sponsora Tytularnego
Rozgrywek (w momencie pozyskania Sponsora Tytularnego). Logo Rozgrywek nalezy
umiesci¢ w gornej, centralnej czesci w widocznym miejscu. Logo Sponsora Tytularnego

nalezy umiescic¢ jako pierwsze w pasku sponsorskim;

6.5.3 Wszystkie materiaty poligraficzne zwigzane z Rozgrywkami Ligi Centralnej powinny zostac
przestane do akceptacji ZPRP, ktéry ma 7 dni roboczych na zaakceptowanie lub przekazanie
uwag. Dopuszczane sg odstepstwa od powyzszych zapiséw wymagaja kazdorazowe;

akceptacji ZPRP;

7. Media i transmisje internetowe

7.1 Klub jest zobowigzany do przeprowadzenia transmisji internetowe] z kazdego meczu domowego
w ramach Rozgrywek Ligi Centralnej, z uwzglednieniem ponizszych wytycznych;

7.2 Transmisja powinna zosta¢ przeprowadzona za pomocg oprogramowania streamujgcego
umozliwiajacego udostepnienie sygnatu;

7.3 Klub na prosbe ZPRP ma obowigzek udostepnié sygnat transmisji umozliwiajacy emisje spotkania
na wskazanych przez ZPRP platformach/stronach;

7.4 Do Klubu nalezy wybér realizatora transmisji internetowej; Klub zobowigzuje sie do Scistej
wspotpracy z podmiotem realizujgcym transmisje w zakresie wymogéw dotyczacych transmisji
internetowych zapisanych w Wytycznych;

7.5 Transmisja internetowa powinna by¢ realizowana z uzyciem elementoéw graficznych dostarczonych
uprzednio przez ZPRP: plansza poczatkowa, sktady meczowe, zegar/wynik, czcionka, logo Ligi
Centralnej; pozostate elementy graficzne wykorzystywane w transmisji internetowej muszg zostac
uprzednio przestane do akceptacji ZPRP;

7.6 Podczas transmisji Klub zobowigzuje sie do wysSwietlania wyniku meczu wraz z czasem gry
w lewym goérnym rogu ekranu, z wykorzystaniem trzyliterowych skréotow nazw druzyn, zgodnie
z listg skrotéw dostarczong przez ZPRP;

7.7 ZPRP zastrzega sobie prawo do zmiany grafik meczowych w trakcie sezonu;
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7.8 Klub zobowigzuje sie do zapisania transmisji z kazdego meczu domowego w postaci pliku video
w formacie AVl oraz do jego udostepnienia maksymalnie w ciggu 24 godzin od zakonczenia meczu
(na wskazanym serwerze ZPRP) dla celéw szkoleniowych Klubéw oraz ZPRP; ZPRP udostepni
Klubom nagrania video ze wszystkich meczoéw Ligi Centralnej na potrzeby szkoleniowe;
7.9 ZPRP zastrzega sobie prawo do:
al Umieszczania Logo i nazwy Rozgrywek na stronie internetowej Rozgrywek/ZPRP
| faviconie oficjalnej strony Rozgrywek;

b] Umieszczania Logo i nazwy Rozgrywek na stronie internetowej kazdego Klubu;

c] Umieszczania Logo i nazwy Sponsora Tytularnego w pasku sponsorskim na stronie
internetowe] kazdego Klubu;

d) Umieszczania Logo i nazwy Rozgrywek w kazdej kreacji graficznej stworzonej przez Kluby,

dotyczacej rozgrywek Ligi Centralnej, w tym social mediow Klubdéw.

8. Dziatania PR i marketingowe podczas meczéw Ligi Centralnej
8.1 ZPRP zastrzega sobie prawo do:
al Zorganizowania jeden raz na obiekcie kazdego Klubu imprezy promocyjnej przed meczem
ligowym badz przy innej okazji zaproponowanej przez Sponsora Ligi Centralnej;
b) Aktywnosci marketingowych na kazdym meczu Ligi Centralnej poprzez: sampling, punkt

informacyjny, stoiska, organizacje lub zlecenia Klubowi organizacji aktywnosci
w przestrzeni boiska;
c) Organizacji pokazow multimedialnych, meczéw dzieciecych, komunikatéow reklamowych przed
rozpoczeciem kazdego meczu Ligi Centralne;.
8.2 Klub zobowigzany jest do przygotowania dokumentacji zdjeciowej z przeprowadzonych akcji
promocyjnych i prospotecznych oraz do przekazaniajej do ZPRP w terminie do 7 dni od zakonczenia

akcji, o ile takie akcje bedg miaty miejsce;
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9.

Inne aktywnosci Klubu
9.1 Umieszczenie logo Ligi Centralnej oraz Sponsora Tytularnego Ligi Centralnej w reklamach
prasowych, jesli Klub takie reklamy produkuje;
9.2 W miare mozliwosci rekomenduje sie zapewnienie oprawy meczowej w osobach spikera oraz Dj-a;
9.3 Przestanie po kazdym meczu zdje¢ wedtug listy wskazanej przez ZPRP. Zdjecia nalezy umiescié
maksymalnie do 24 godzin po kazdym meczu na wskazanym serwerze ZPRP;
9.3.1  Zdjecia meczowe:
al 10 zdje¢ przed meczowych (kibice, rozgrzewka, ceremonia wyjscia na boisko, ogdlne ujecie
boiska, zawodnicy ustawieni na linii srodkowej, sedziowie, trenerzy)
b] 10 zdje¢ z pierwszej potowy meczu (sedziowie, emocje, walka na boisku, rzuty, interwencje
bramkarskie, sedziowie, czasy itp.)
9.3.2 15 zdje¢ z drugiej potowy meczu (sedziowie, emocje, walka na boisku, rzuty, interwencje
bramkarskie, sedziowie, czasy, zawodnik meczu, rados¢ zwyciezcow itp.)
9.3.3 Zdjecia marketingowe:
al 5 zdje¢ z ceremonii przedmeczowej (wyjscie na boisko, stojak na pitke, prezentacja pitki)
b] Zdjecia brandingu Ligi Centralnej (banda centralna, bandy statyczne sponsoréw, naklejki
boiskowe - jesli sg, dekoracja stolika sedziowskiego)
c] Zdjecia z akcji boiskowych z uwzglednieniem wszystkich reklam Sponsoréw Ligi Centralnej
wyswietlanych na telebimach i/lub bandach LED (kazda reklama na osobnym zdjeciul;

obowigzuje w przypadku emisji materiatow video;

9.4 W przypadku prowadzenia sprzedazy lub bezptatnej dystrybucji biletéw Klub powinien w pierwsze;
kolejnosci udostepni¢ bilety dla kibicow na miejsca znajdujace sie naprzeciwko kamery
prowadzacej;

9.5 Najpozniej na 14 dni przed pierwszym meczem ligowym, nalezy przesta¢ do ZPRP nazwy
wszystkich sponsoréw, partneréw oraz patronéw medialnych Klubu;

9.6 Prezentacja meczowa zawodnikéw musi odbywac sie w jednakowych strojach, jednolitych co do
rodzaju, wzoru, kolorystyki i brandingu - albo koszulki meczowe albo koszulki rozgrzewkowe.

9.7 Kazdy z zawodnikéw bioracy udziat w aktywnosciach klubowych, szczegélnie z udziatem medidw,
zobowigzany jest by¢ ubrany w Stréj Klubowy — min. w koszulke polo/ t-shirt lub koszulke meczowa
klubu. Stroje Klubowe maja by¢ jednolite - tj. w przypadku udziatu w wydarzeniu wiecej niz jednego
zawodnika, kazdy zobowigzany jest by¢ ubrany w taki sam stréj -jednolity co do rodzaju, wzoru,

kolorystyki I brandingu.
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10. Postanowienia koncowe

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

Kazde uzycie logo ZPRP/Ligi Centralnej w sposdb inny niz opisany w Wytycznych wymaga
uprzedniej akceptacji ZPRP. ZPRP wydaje zgode lub odmawia uzycia logo Ligi Centralnej na
podstawie przestanej przez Klub ubiegajacy sie o uzycie logo Ligi Centralnej do siedziby ZPRP
prezentacji sposobu uzycia logo Ligi Centralne;

Brak wykonania lub nienalezyte wykonanie przez Kluby obowigzkdw lub Swiadczen sponsorskich
lub reklamowych okreslonych w Wytycznych stanowi przewinienie dyscyplinarne i powoduje
mozliwos¢ natozenia kary finansowej przez Komisarza Rozgrywek;

Powierzchnie przeznaczone do dyspozycji ZPRP mogg zosta¢ uzytkowane przez Klub do czasu
pojawienia sie Sponsora lub Partnera Ligi Centralnej, po uprzedniej zgodzie ZPRP . Informacje
w sprawie checi uzytkowania przestrzeni przez Klub nalezy przesta¢ do ZPRP
w formie wiadomosci e-mail na 5 dni przed pierwszym meczem, od ktérego Klub chciatby
korzystac z powierzchni. ZPRP zastrzega sobie prawo do odmowy przekazania powierzchni
Klubowi. ZPRP w kazdej chwili moze poinformowa¢ Klub o koniecznoéci zwrotu przekazane;
powierzchni;

W przypadku, gdy Klub potrzebuje dodatkowe] powierzchni nieprzewidzianej w Wytycznych
Marketingowych, zobowigzany jest zgtosi¢ sie do ZPRP z prosba o wyrazenie zgody na uzyskanie
takiej powierzchni. Informacje w sprawie powierzchni nalezy przekaza¢ do ZPRP w formie
wiadomosci e-mail na 5 dni przed meczem lub startem sezonu. ZPRP zastrzega sobie prawo do
odmowy przekazania powierzchni Klubowi. ZPRP w kazdej chwili moze poinformowac¢ Klub
o koniecznosci zwrotu przekazanej powierzchni;

W razie pojawienia sie nowych Sponsordéw i Partnerow Ligi Centralnej, ZPRP bedzie informowacd
w formie wiadomoséci e-mail o wszystkich wymogach zwigzanych z ekspozycjg Sponsora/Partnera
przez Kluby;

Jesli Klub dokona zmiany swojego logo lub Sponsora na materiatach wyprodukowanych przez
/PRP, zobowigzany jest na wtasny koszt wyprodukowac wszystkie materiaty obligatoryjne na dany

sezon;

10.7. Wszystkie sprawy nieokreslone w Wytycznych Marketingowych beda rozstrzygane kazdorazowo

przez /PRP;

10.8. Prawo interpretacji postanowien niniejszych Wytycznych przystuguje wytacznie ZPRP.
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Zatacznik nr 1

Manual Ceremonii Przedmeczowe]

rekomendowany przez ZPRP
Wstep

W celu profesjonalizacji Rozgrywek oraz ujednolicenia sposobu ich przeprowadzania, Zwigzek Pitki Rgczne|
w Polsce wprowadza spdéjny standard przebiegu ceremonii przedmeczowej uwzgledniajacy ostatnie 10 minut
przed rozpoczeciem kazdego meczu sezonu 2022/2023. Przedstawiona procedura stanowi rekomendacje

/PRP dla Klubéw Ligi Centralne;.
Procedura przedmeczowa

1. Wszyscy zawodnicy obu druzyn musza by¢ gotowi do wyjscia na boisko 10 minut przed rozpoczeciem
meczu. Zawodnicy zbieraja sie w okreélonym przez organizatora meczu punkcie (tzw. Meeting Point)
na 8 minut przed rozpoczeciem meczu i oczekujg na rozpoczecie ceremonii przedmeczowej. Meeting
Point powinien znajdowac si¢ w poblizu jednego z naroznikow boiska, z ktérego nastepnie zawodnicy
wraz z sedziami wyjda na boisko, oraz szatni druzyn.

2. Zawodnicy sa zobowigzani do wykonywania polecen delegata, sedziow oraz oséb odpowiedzialnych za
przebieg ceremonii przedmeczowej.

3. Na 10 minut przed rozpoczeciem meczu nalezy wystawi¢ stojak na pitke meczowa i umiesci¢ na nigj
Oficjalng Pitke Ligi Centralnej zgodnie z Wytycznymi Marketingowymi Ligi Centralnej. Stojak nalezy
ustawi¢ na linii sSrodkowe] boiska w odlegtosci 5 metrow od stolika sedziowskiego, przodem do kamery
prowadzacej. W przypadku gdy stolik sedziowski znajduje sig po drugiej stronie kamery prowadzacej,
stojak nalezy umiesci¢ w odlegtosci 5 metréw od dtuzszej linii boiska znajdujacej sie blizej kamery
prowadzacej (patrz Schemat 4 Wytycznych Marketingowych).

4. Zawodnicy oczekuja na sygnat sedziéw i dopiero wtedy wchodza na boisko. Wyjscie zawodnikow
powinna poprzedzi¢ muzyka. Jako pierwsza wchodzi na boisko druzyna gosci prowadzona przez
jednego z sedzidw, a nastepnie ustawia sie na srodku boiska, na wtasnej potowie. Jako druga wchodzi

na boisko druzyna gospodarzy prowadzona przez drugiego z sedziéw.
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10.

Zawodnicy prowadzeni przez sedziego wchodzg na boisko zgodnie z numerami na koszulkach

(rosngco, od najnizszego do najwyzszego numeru),

Spiker najpierw wyczytuje nazwiska oraz numery zawodnikéw druzyny gosci oraz przedstawia sztab

szkoleniowy, nastepnie to samo w przypadku druzyny gospodarzy.

Po wejsciu na boisko druzyny gospodarzy oraz przedstawieniu sztabu szkoleniowego, nastepuje

przedstawienie sedziow oraz delegata ZPRP.

Spiker odczytuje komunikat fair-play o nastepujacej tresci:

JAby zapewni¢ rowne warunki dla wszystkich zawodnikow, oficjeli i sedziow oraz dla promocji naszej

dyscypliny uprzejmie prosimy kibicow, aby wspierali swojg druzyne w sposob kulturalny, sprawiedliwy,

Z pozytywnym nastawieniem do wszystkich uczestnikéw i widzéw, dziekuje bardzo.”

Dopuszcza sie przeprowadzenie indywidualnej prezentacji zawodnikéw w nastepujacy sposob:

al Jako pierwsza na boisko wychodzi para sedziowska, ktéra ustawia sie na $rodku boiska;

b] Nastepnie druzyna gosci wyczytywana przez spikera, zgodnie z powyzsza procedurag (pierwszy
zawodnik ustawia sie obok sedziego znajdujacego sie na wylosowanej wczesniej przez druzyne
potowie boiska, kolejni zawodnicy ustawiaja sie obok poprzedzajacego ich zawodnika)

c] Nastepuje przedstawienie przez spikera sztabu szkoleniowego druzyny gosci;

d) Nastepnie druzyna gospodarzy wyczytywana przez spikera, zgodnie z powyzszg procedurg
(pierwszy zawodnik ustawia sie obok sedziego znajdujacego sie na wylosowanej wczesniej przez
druzyne potowie boiska, kolejni zawodnicy ustawiajq sie obok poprzedzajgcego ich zawodnikal

e] Nastepuje przedstawienie przez spikera sztabu szkoleniowego druzyny gosci;

f] Dalsza czes¢ procedury zgodnie z pkt. 61 7

Kazdorazowa zmiana procedury przedmeczowe] wymaga akceptacji ze strony ZPRP przed

rozpoczeciem sezonu.
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Scenariusz minutowy procedury przedmeczowej (odliczanie do rozpoczecia meczu)

- 10:00 Ustawienie stojaka wraz z czystg pitkg meczowg

- 09:30 Muzyka (budowanie napiecia przed wyjéciem druzyn]

- 08:00 Zawodnicy, sedziowie gotowi do wyjscia w okolicach naroznika boiska (Meeting Point)

- 07:00 Muzyka na wejscie (DJ)/zapowiedZ ceremonii przez spikera

- 06:30 Wejscie na boisko druzyny gosci

- 06:00 Wejscie na boisko druzyny gospodarzy

- 05:30 Przedstawienie druzyny gosci oraz sztabu szkoleniowego (spiker wyczytuje nazwiska zgodnie
z kolejnoécig wychodzenia na boisko dopiero w momencie ustawienia sie druzyny na wtasnej potowie boiska)
- 04:00 Przedstawienie druzyny gospodarzy oraz sztabu szkoleniowego (spiker wyczytuje nazwiska zgodnie
z kolejnoécig wychodzenia na boisko dopiero w momencie ustawienia sie druzyny na wtasnej potowie boiska)
- 02:30 Przedstawienie sedziéw i delegata ZPRP

- 02:00 Komunikat Fair-Play/ostatnie przygotowania druzyn

- 01:30 Zestawienie stojaka na pitke poza boisko/ustawienie stojaka za stolikiem sedziowskim/jeden z sedzidow
zamienia czystg pitke ze stojaka na docelowg pitke meczowg

- 00:00 Poczatek meczu/ na sygnat delegata ZPRP
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