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Wstep

Ponizszy Regulamin opisuje wszystkie sytuacje zwigzane z powierzchnig reklamowa
obowiazujaca w sezonie 2023/2024 w ORLEN Superlidze. Ma na celu zaznajomienie
i usystematyzowanie wiedzy wszystkich osob zajmujacych sie strona marketingowa
w Klubach ORLEN Superligi. Rozwigzania nieprzewidziane w manualu podlegaja
indywidualnym ustaleniom. W szystkie rysunki sa materiatami pogladowymi i moga réznic
sie od rzeczywistych wymiarow i proporcji, a takze ustawieniem ze wzgledu na
specyfikacje hali i ustawienie kamery prowadzacej. Koszt przygotowania materiatow dla
Sponsorow Superligi pokrywa Superliga, chyba ze umowa stanowi inaczej. Przygotowanie
materiatow dla Sponsorow Klubowych lezy po stronie Klubu. Wszystkie reklamy
umieszczane w przestrzeni reklamowej musza byc¢ skierowane w strone kamery

prowadzace;j.

Wszelkie prawa do niniejszych dokumentow, w tym tresci tacznie i w czesciach przynaleza
wytacznie spotce Superliga sp. z 0.0. Jakiekolwiek ich wykorzystanie przez podmioty
trzecie, a w szczegolnosci w celach komercyjnych, moze odbywac sie wytacznie za

uprzednia pisemna zgoda spotki Superliga sp. z 0.0.

1. Zakres zastosowania Regulaminu

11. Przepisy Regulaminu ekspozycji reklamowej rozgrywek ORLEN Superligi
W sezonie 2023/2024 (dalej; Regulamin) obowiazuja wszystkie Kluby
uczestniczace w Rozgrywkach ORLEN Superligi w sezonie 2023/2024;

1.2. Regulamin stosuje sie do wszystkich meczow rozgrywanych w ramach Rozgrywek
ORLEN Superligi w sezonie 2023/2024;

1.3. Kluby zobowigzane sa realizowac swiadczenia reklamowe i sponsorskie oraz inne
obowiazki zawarte w tresci Regulaminu, zgodnie z dyrektywami przedstawionymi

w poszczegolnych punktach Regulaminu.

2. Ogoélne zasady i standardy dotyczace ekspozyciji tresci reklamowych

21. Podczas meczéw ORLEN Superligi w sezonie 2023/2024 dozwolone sa
ekspozycje reklamowe wszystkich produktow i ustug z wyjatkiem tych, ktore sa
zakazane przez prawo powszechne. Zabroniona jest rowniez ekspozycja
podmiotow konkurencyjnych do sponsora tytularnego, chyba ze dany podmiot

wyrazi na to pisemna zgode. Zakazane jest rowniez eksponowanie wszelkich tresci

politycznych i religijnych oraz wszelkich innych uznawanych powszechnie za
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niewtasciwe lub obrazliwe, w tym m.in. tresci o zabarwieniu rasistowskim, oraz
mogacych negatywnie oddziatywac na marke i wizerunek ORLEN Superligi oraz
wizerunek Sponsora Tytularnego Rozgrywek;

2.2. Kluby sa zobowigzane do dbania o schludny i estetyczny wyglad reklam
sponsorow podczas meczow oraz do odpowiedniego przechowywania
materiatow reklamowych powierzonych przez Superlige;

2.3. Kluby majg obowigzek podpisania protokotu przyjecia materiatow reklamowych
przekazanych przez Superlige;

2.4. Kluby w trakcie meczow zobowiazane sg do niezwtocznego czyszczenia nosnikow
reklamowych z elementow, ktore zaktocaja przekaz tresci reklamowych.
Zabronione jest pozostawianie przez druzyny recznikow, dresow rozgrzewkowych
oraz innych materiatow na elementach reklamowych:;

2.5. Kluby w trakcie meczow zobowigzane sa do dbania o to by przed nosnikami
reklamowymi, w obrebie boiska znajdowaty sie tylko osoby bezposrednio
zwigzane z meczem, tj. sedziowie, zawodnicy i sztaby szkoleniowe oraz osoby
odpowiadajgce za czystos¢ parkietu. W szczegolnosci zabronione  jest
wpuszczanie przed nosniki reklamowe przedstawicieli mediow i fotoreporterow.

2.6. Kluby w trakcie meczow zobowigzane sg do niezwtocznego ustawienia/ztgczenia
nosnikow reklamowych, jesli w trakcie gry zostaty one uszkodzone;

2.7. Superliga moze wezwac Klub do wyczyszczenia lub naprawy materiatow
reklamowych, jesliich stan tego wymaga. W przypadku uszkodzenia lub zgubienia
materiatow reklamowych, koszt wymiany ponosi Klub. Produkcja nowych
materiatow reklamowych kazdorazowo musi by¢ zgodna ze specyfikacja

przestana przez Superlige.

Zasady dotyczace dozwolonych elementéw reklamowych pierwszego planu
3.1 Elementy reklamowe poza obszarem gry:
311 Pozostajace do dyspozycji Superligi:

a) Dwie bandy reklamowe znajdujgce sie wzdtuz dtuzszej linii bocznej
boiska o wymiarach 4,5 x 1m (pole: 2,7, Grafika 1); ekspozycja band z Logo
sponsora tytularnego ORLEN jesli mecz nie jest meczem telewizyjnym
i Klub nie korzysta na tym meczu z band LED,;

b) Jedna banda reklamowa znajdujgca sie wzdtuz dtuzszej linii bocznej

boiska o wymiarach 4,5 x 1m: jedno pole z pozycji 1, 3-6 lub 8 wedtug

ustalen z klubem, Grafika 1; ekspozycja bandy z Logo parthera SUZUKI,
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jesli mecz nie jest meczem telewizyjnym i Klub nie korzysta na tym
meczu z band LED;

c) Banda reklamowa znajdujgca sie w centralnej czesci dtuzszej linii bocznej
boiska o wymiarach 6 x 1m (pole: 5 - Grafika 1 i pole 2 - Grafika 2),
ekspozycja bandy z Logo ORLEN Superligi obowiazkowa na kazdym
meczu;

d) Cztery bandy reklamowe znajdujgce sie wzdtuz dtuzszej linii bocznej
boiska o wymiarach 4,5x1m (pole: 1¢, 2¢, 12¢, 13¢, Grafika 1 2);

e) Cztery naklejki, po dwie na strone przy linii koncowej boiska o wymiarach
3x1m (pole: 8a, 9a, 8b, gb, Grafika 2);

f) Dwie Naklejki, po jednej na strone w bramkach o wymiarach 3xim (pole:
7a, 7b, Grafika 2); powierzchnie wolne;

o) Dwa stojaki na Oficjalny Napdj przy dtuzszej linii bocznej boiska
o wymiarach 0,5m x 1,5m (pole: 3¢, 11c, Grafika 1i 2);

h) Dwa stojaki na Oficjalng Pitke przy dtuzszej linii bocznej boiska
o wymiarach 0,5 m x 1,5 m (pole: 6¢, 8c, Grafika 1i 2);

i) Branding stolika sedziowskiego przy blizszej linii bocznej boiska
o wymiarach 3m x 1m (pole: 7¢, Grafika 1 i 2); ekspozycja bandy z Logo
ORLEN Superligi obowigzkowa na kazdym meczu;

J) Dwa mini stojaki na Oficjalng Pitke na stoliku sedziowskim;

k) Cztery kasetony, po jednym w kazdym narozniku poza boiskiem
O wymiarach 1m x 1m obowiazkowe na kazdym meczu (pole: 10a, 11a, 10b,
11b, Grafika 1i 2);

) Ekspozycja reklamowa na tawkach rezerwowych (pole: 4c, 5¢, 9c, 10c,
Grafika 1i 2).

3.1.2. Pozostajgce do dyspozycji Klubow:

a) Piec z szesciu band reklamowych znajdujgcych sie wzdtuz dtuzszej linii
bocznej boiska o wymiarach 4,5 m x im (pole: 1, 3, 4, 5, 6, 9, Grafika 1), jesli
mecz nie jest meczem telewizyjnym i klub nie korzysta z band LED;

b) Dziesiec band reklamowych, po piec¢ na strone wzdtuz krotszej linii boiska
o wymiarach 4 m x 1 m (pole: 1a, 2a, 3a, 43, 53, 1b, 2b, 3b, 4b, 5b, Grafika 1),
jesli mecz nie jest meczem telewizyjnym i klub nie korzysta z band LED;

c) Dwie naklejki, po jednej na strone, przy krotszej linii boiska o wymiarach

5m x 1m (pole: 63, 6b, Grafika 2).
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d) Jedna naklejka na ekspozycje nazwy miasta lub nazwy hali Klubu
grajacego w charakterze gospodarza, nad kotem srodkowym, czcionka
Raleway pogrubiona, wysokosc liter 1m, (wg. wzoru: MIASTO), kolor liter
biaty (CMYK 0,0,0,0; RGB: 255), tto przezroczyste lub niebieskie, zblizone
do koloru parkietu. W przypadku kilkunastoliterowej nazwy migjscowosci
lub nazwy hali, wysokosc liter powinna zostac zmniejszona by taczna
dtugosc nazwy miasta lub nazwy hali nie byta dtuzsza niz sm (pole: 14d,
Grafika 1 i 2). Klub zobowiazany jest projekt naklejki zatwierdzié
w Superlidze.

3.2. Elementy reklamowe w obszarze gry:
3.21. Pozostajace do dyspozycji Superligi:

a) Dwie Naklejki, po jednej na strone w polu bramkowym o wymiarach 5m
x 1m (pole: 2d, 13d, Grafika 2); ekspozycja naklejek z Logo sponsora
tytularnego ORLEN;

b) Cztery Naklgjki, po dwie na strone w centralnej czesci boiska
(w sasiedztwie kota srodkowego) o wymiarach sm x 1m (3d, 4d, 8d, od,
Grafika 2), ekspozycja:

e 3d - wolne;

e 8d - Suzuki;
e od - ORLEN.
) Oficjalna pitka meczowa - ekspozycja czystej, nieuzywanej pitki na

stojaku z Logo Rozgrywek z uzyciem Logo ORLEN.
3.2.2. Pozostajace do dyspozycji Klubow:

a) Dwie Naklejki, po jednej na strone w polu bramkowym o wymiarach 5m
x 1m (pole: 1d, 12d, Grafika 2);

b) Cztery naklejki, po dwie na strone w centralnej czesci boiska
w sasiedztwie kota srodkowego o wymiarach sm x 1m (pole: 5d, 6d, 10d,
11d, Grafika 2);

@) Naklejka w kole srodkowym o srednicy 4m (pole: 7d, Grafika 2).

3.3. Bannery wiszace:

3.3.1. Obowigzkowym jest umieszczenie Logo ORLEN i Superligi w kazdej hali

wedtug indywidualnych ustalen miedzy Klubami, a Superliga.
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3.4. Zasady dotyczace band reklamowych:
3.41 Bandy reklamowe wzdtuz dtuzszej linii boiska powinny znajdowac sie
w odlegtosci 1m od linii koncowey;

341 Bandy reklamowe wzdtuz krotszej linii boiska powinny znajdowac sie
w odlegtosci ok. 1,6 m od linii koncowej, tak by banda reklamowa w polu 3a
i 3b byta ustawiona bezposrednio z bramka w rownej linii z bandami 1a-2a,
4a-5a oraz 1b-2b i 4b-5b;

3.4.2. Bandy reklamowe musza by¢ zabezpieczone oraz rozmieszczone w sposob
niestwarzajacy zagrozenia dla zycia lub zdrowia 0sob znajdujacych sie na
terenie hali oraz w sposob nieutrudniajgcy ewakuaciji;

3.4.3. Bandy reklamowe muszg byc¢ skonstruowane z materiatu niezagrazajacego
zawodnikom;

3.4.4. Kluby sg odpowiedzialne za prawidtowe ustawienie band reklamowych oraz
ustawienie na srodek bandy ORLEN Superligi;

3.5. Zasady dotyczace band LED:

3.51. Stosowanie systemu band LED (pole: 1,3, Grafika 2) jest obowigzkowe
podczas wszystkich spotkan w ramach Rozgrywek ORLEN Superligi
transmitowanych w telewizji;

3.5.2. Bandy LED oraz obstuge band na kazdy mecz telewizyjny zapewnia Klub;

353 Klub ma prawo na meczach nietelewizyjnych (streamingowych)
wykorzystywac system band LED zgodnie z zasadami w pkt 3.54 i 3.5.5
z zastrzezeniem, ze moze stosowac bandy zarowno w wersji petnej (dtuzszy
i krotszy bok boiska) jak i ograniczonej tylko do dtuzszego boku boiska.
W przypadku stosowania band LED na meczu nietelewizyjnym, podziat
czasu reklamowego okreslony w pkt. 3.5.6 bedzie taki sam jak dla meczow
telewizyjnych.

3.54. System band LED obowiazkowych do stosowania na meczach
telewizyjnych:

355 Wzdtuz dtuzszej linii boiska 34 m, po 17m z prawej i lewej strony
bezposrednio od bandy centralnej ORLEN Superligi, wysokos¢ band 1m
(rekomendowana jakosc¢ band to minimum P8 SMD);

3.56. Wzdtuz krotszej dtugosci boiska, tj. za bramkami (pole: 1a-3a i 1b-3b,
Grafika 2 i 3). Dtugosc tych band min. 24m, po 12m z kazdej strony boiska.

Rekomendowana dtugosc¢ band za bramkami wynosi 40m, po 20m z kazdej

strony boiska. Wysokosc¢ band 1m.
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3.57. Klub zobowiazany jest poinformowac i uzyskac akceptacje Superligi dot.
doktadnej specyfikacji planowanych wykorzystywania w danym Sezonie
Rozgrywkowym band LED oraz ewentualnych zmian w ich ustawieniu
w terminie nie pdznigj niz 14 dni przed rozpoczeciem pierwszego meczu
w Sezonie Rozgrywkowym. W przypadku zmiany dostawcy band LED, Klub
zobowigzany jest przesta¢ doktadna specyfikacje nowych band i uzyskac od
Superligi akceptacje na ich wykorzystanie nie poznigj niz na 14 dni przed
pierwszym meczem, na ktorym zostanie wykorzystany nowy system band
LED;

3.5.8. Podziat czasu reklamowego na bandach LED wzdtuz dtuzszej i krotszej linii
boiska (podczas meczu telewizyjnego oraz podczas meczu
nietelewizyjnego, jesli Klub uzywa band LED):

a) Superliga - 26 minut ekspozycji reklamowej tacznie do podziatu miedzy
Partnerow i Sponsorow Superligi;

b) Kluby - pozostaty czas, tj. min. 34 minuty ekspozycji reklamowej tacznie
do podziatu miedzy Partnerow i Sponsorow Klubow oraz reklam Klubu.

3.5.9. Bandy LED wzdtuz dtuzszej linii boiska umieszczone sg naprzeciwko kamery
prowadzace;j.

3.6. Zasady dotyczace parkietu:

361 Kazdy z Klubow ma obowigzek zapewni¢ nawierzchnige typu Taraflex
zgodnej z przepisami do gry w pitke reczna, o wymiarach 43 m x 23 m
- boisko gtéowne 40 m x 20 m plus 1,5 m strefa bezpieczenstwa z kazdej
strony, specyfika wyktadziny Gerfloor Taraflex w kolorze niebieskim 6445
Lagoon, na wszystkich spotkaniach ORLEN Superligi - kazdy mecz
transmitowany za posrednictwem Gtownego Nadawcy oraz na meczu
nietelewizyjnym;

3.6.2. Kazdy z Klubow ma obowigzek zapewni¢ nawierzchnig typu Taraflex
zgodnej z przepisami do gry w pitke reczna, o wymiarach 43 m x 23 m
- boisko gtéwne 40 m x 20 m plus 1,5 m strefa bezpieczenstwa z kazdej
strony, specyfika wyktadziny Gerfloor Taraflex w kolorze niebieskim 6445
Lagoon lub podobna, zaakceptowana przez Superlige, na wszystkich

spotkaniach  ORLEN  Superligi  nietelewizyjnych  (transmitowanych

w streamingu);
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3.6.3. Kazdy z Klubow ma obowiazek zapewni¢ ekspozycje naklejek Sponsorow
i Partnerow Superligi na kazdy mecz transmitowany za posrednictwem
telewizji;
3.7. Ogolne informacje dotyczace powyzszej ekspozyciji:
3.7.1. Schemat rozmieszczenia elementow reklamowych uzywanych przez
Superlige oraz Kluby podczas meczow Superligi nietransmitowanych
w telewizji i przy braku wykorzystywania przez kluby band LED na meczu

nietransmitowanym w telewizji zostat przedstawiony na Grafice 1;
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Grafika 1 Rozmieszczenie materiatow reklamowych na meczu nietelewizyjnym przy uzytkowaniu band
statycznych

3.7.2. Schemat rozmieszczenia elementow reklamowych uzywanych przez
Superlige oraz Kluby podczas meczow Superligi nietransmitowanych
w telewizji z wykorzystaniem band LED wzdtuz dtuzszej linii boiska oraz

band statycznych wzdtuz krotszej linii boiska zostat przedstawiony na

Grafice 2;
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17m 6m 17 m

Grafika 2 Rozmieszczenie materiatow reklamowych na meczu nietelewizyjnych z wykorzystaniem band LED
wzdtuz dtuzszej linii boiska oraz ze statycznymi reklamami za krotszq linia boiska.

3.7.3. Schemat rozmieszczenia elementow reklamowych uzywanych przez
Superlige oraz Kluby podczas meczow Superligi  nietransmitowanych
w telewizji z wykorzystaniem band LED wzdtuz dtuzszej i krotszej Linii boiska
oraz band statycznych wzdtuz krotszej linii boiska zostat przedstawiony na

Grafice 3;
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Grafika 3 Rozmieszczenie materiatow reklamowych na meczu nietelewizyjnych z wykorzystaniem band LED
wzdtuz dtuzszej i krotszej linii boiska oraz ze statycznymi reklamami za Rrotszq linig boiska.
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Grafika 4. Rozmieszczenie materiatow reklamowych na meczu telewizyjnym z wykorzystaniem band LED.

3.7.4. Schemat rozmieszczenia elementow reklamowych uzywanych przez
Superlige, oraz Kluby podczas meczéw Superligi  transmitowanych
w telewizji z wykorzystaniem band LED zostat przedstawiony na Grafice 4;

3.7.5. Naklejki reklamowe na parkiet, bandy statyczne oraz materiaty na bandy
LED partnerow Superligi dostarcza Superliga;

3.7.6. Naklejki reklamowe na parkiet musza byc¢ eksponowane na kazdym meczu
telewizyjnym.

3.7.7. Banda reklamowa stolikowa 7c musi by¢ eksponowana podczas kazdego
meczu (telewizyjny oraz nietelewizyjny).

3.7.8. Bandy reklamowe 2 i 7 musza byc¢ eksponowane podczas meczow,
w ktorych nie sg wykorzystywane bandy LED;

3.7.9. Klub ma obowigzek wystawi¢ oficjalny podest na pitke na 15 min przed
rozpoczeciem meczu, zgodnie z dostarczonym przez Superlige Manualem
Ceremonii Rozpoczecia Meczu;

3.7.10. Klub ma obowiazek zapewnic bandy LED na kazdy mecz telewizyjny.

3.7.11. Klub ma obowiazek zapewni¢ Taraflex na kazdy mecz telewizyjny oraz
Taraflex lub inng podobna nawierzchnie zaakceptowana przez Superlige na

kazdy mecz nietelewizyjny (streamingowy).

3.7.12. Klub ma obowiazek dostosowac hale do wymogow podanych przez TV,
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3.7.13. Superliga zastrzega sobie prawo zmiany uktadu utozenia naklejek na
parkiecie oraz rozstawienia band sponsorow Superligi w kazdym momencie
trwania sezonu. W razie nastgpienia takiej sytuacji klub zostanie

poinformowany wiadomoscia e-mail.

4. Zasady dotyczace dozwolonych elementéw drugiego planu
4.1. Multimedia wewnatrz i na zewnatrz hali:

411 Wyswietlenia klipu sponsorskiego na wszystkich ekranach LED wewnatrz
hali i na zewnatrz hali pod warunkiem, ze hala posiada mozliwosci
techniczne;

4.1.2. Podziat czasu na ekranach:

a) Superliga - 10 minut ekspozycji reklamowej tacznie podczas wszystkich
meczow rozgrywanych na hali posiadajacej ekrany;

b) Klub - 50 minut ekspozycji reklamowej tacznie podczas wszystkich
meczow rozgrywanych na hali posiadajacej ekrany.

4.1.3. Dostarczenie materiatow na ekrany jest po stronie Superligi.

4.2. Konstrukcje boiskowe:

421 Powierzchnie reklamowe, w tzw. drugim planie reklamowym, powinny
posiada¢ takie same wymiary (rekomendowane wymiary 3xim i 6x1m).
Rekomendowane jest by reklamy byty jednolite pod katem kolorystyki
(jednolite tto oraz Logo sponsorow),

4.2.2. Superliga zastrzega sobie prawo do eksponowania konstrukcji boiskowych
w ramach wszystkich meczow Superligi;

4.2.3. Superliga zastrzega sobie prawo do zagospodarowania powierzchni
reklamowej na konstrukcjach boiskowych wedtug wtasnego uznania;

4.2.4. W szczegolnosci Superliga zastrzega sobie prawo do przekazania Klubom
do umieszczenia tzw. zaston na jednej z bramek (Grafika 5), w celu

przeprowadzenia w przerwie kazdego z meczow konkursu aktywizujacego

publicznosc¢ w ramach wszystkich meczéw ORLEN Superligi;
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Grafika 5 Konkursowa zastona na bramke

4.2.5. Konstrukcje boiskowe wykorzystywane podczas ceremonii wejscia na
boisko:

a) Stojak na Oficjalng Pitke Superligi - konstrukcja boiskowa, na ktorej
znajduje sie czysta Oficjalna Pitka Superligi z Logo Rozgrywek, nalezy
wiaczy¢ podswietlenie, ustawiona na srodku boiska 15 min przed
rozpoczeciem meczu az do jego rozpoczecia, a nastepnie przy stoliku
sedziowskim podczas kazdego meczu. Wizualizacja stojaka zostata

przedstawiona na Grafice 6;

Grafika 6 Stojak na Oficjalng Pitke
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4.3. Zasady dotyczace scianek sponsorskich:

4.31. Kluby sa zobowigzane do ustawienia, montazu i demontazu scianek;

4.32. Kluby maja obowiazek ustawi¢ scianki sponsorskie w taki sposob, aby
wszystkie wywiady telewizyjne zostaty bezwzglednie przeprowadzone na
ich tle;

4.3.3. Wszystkie scianki oraz ewentualne naklejki reklamowe partnerow Superligi
dostarcza Superliga;

4.3.4. Wszystkie scianki nalezy eksponowac podczas kazdego meczu;

4.3.5. Superliga zastrzega sobie prawo zmiany utozeni Logo sponsorow na
Sciankach w kazdym momencie trwania sezonu. W razie wystgpienia takiej
sytuagji Klub zostanie poinformowany wiadomoscig, e-mail.

4.4. Scianka do wywiadow TV - sScianka sponsorska o wymiarach 2m X 1.4m
przeznaczona do wywiadow w obrebie stanowisk ,flash interview", zgodnie ze

wzorem przedstawionym na Grafice 7;

ORLEN ORLEN ORLEN

SUPERLIGA SUPERLIGA SUPERLIGA

< ORLEN < ORLEN <> ORLEN <> ORLEN
3. 2 e P2
SELECT Dzere (<] 3. Szere SELECT
<" ORLEN <™ ORLEN <" ORLEN <" ORLEN
. 'ﬁZPRP . SU§UKI
[S] 3. SELECT (=] SELECT S zere
<\ ORLEN <\ ORLEN <" ORLEN <\ ORLEN

Grafika 7 Scianka telewizyjna do wywiadow
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4.4.1. Scianka do wywiadow TV musi by¢ wykonana z przezroczystego materiatu
i nie moze zawierac tta;
4.4.2. Kluby majg obowiazek ustawic Scianke do wywiadow w TV w hali w migjscu
pozwalajgcym na swobodne przeprowadzenie wywiadow telewizyjnych;
4.4.3. Zagospodarowanie powierzchni scianki do wywiadow TV.
a) Pola reklamowe do wykorzystania przez Superlige:
e Prawo do zamieszczenia trzech Logo Rozrywek ORLEN Superligi
w uktadzie poziomym o szerokosci 82cm w gornej czesci scianki
konferencyjnej oraz 12 pol sponsorskich o wymiarach 19 cm x 10cm
przedstawiajgcych Logo Sponsora Tytularnego ORLEN zgodnie
Z wizualizacjg na Grafice 7,
¢ Prawo do zamieszczenia 8 pol sponsorskich o wymiarach 12cm x 8cm
przedstawiajacych Logo Partnera Premium w obszarach okreslonych na
Grafice 7;
e Prawo do zamieszczenia 12 pol sponsorskich o wymiarach 12cm x 6 cm
przedstawiajacych Logo Partnerow Superligi w obszarach okreslonych
na Grafice 7.
b) Pola reklamowe do wykorzystania przez Kluby:
¢ Prawo do zamieszczenia 12 pol sponsorskich o wymiarach 19 cm x 10cm
przedstawiajacych Logo sponsorow Klubu w obszarach okreslonych na
Grafice 7;
e Prawo do zamieszczenia 16 pol sponsorskich o wymiarach 12cm x 8 cm
przedstawiajacych Logo sponsorow Klubu w obszarach okreslonych na
Grafice 7;
e Prawo do zamieszczenia 12 pol sponsorskich o wymiarach 12cm x 6 cm
przedstawiajacych Logo sponsorow Klubu w obszarach okreslonych na
Grafice 7.
4.5. Scianka konferencyjna - $cianka sponsorska o wymiarach 3m x 1.4m przeznaczona

do wywiadow w migjscu wyznaczonym do konferencji prasowej lub mixed-zone,

zgodna ze wzorem przedstawionym na Grafice 8,
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Grafika 8 Scianka konferencyjna /mixed zone

4.51. Zagospodarowanie powierzchni scianki konferencyjnej:
a) Pola reklamowe do wykorzystania przez Superlige;

e Prawo do zamieszczenia trzech Logo Rozgrywek ORLEN Superligi
w uktadzie poziomym o szerokosci 82cm w gornej czesci scianki
konferencyjnej oraz 18 pol sponsorskich o wymiarach 19cm x 10cm
przedstawiajgcych Logo Sponsora Tytularnego zgodnie z wizualizacja na
Grafice 8;

e Prawo do zamieszczenia 12 pol sponsorskich o wymiarach 12cm x 8cm
przedstawiajacych Logo Partnera Premium w obszarach okreslonych na
Grafice 8;

e Prawo do zamieszczenia 18 pol sponsorskich o wymiarach 12cm x 6 cm
przedstawiajacych Logo Partnerow Superligi w obszarach okreslonych
na Grafice 8.

b) Pola reklamowe do wykorzystania przez Kluby:

e Prawo do zamieszczenia 18 pol sponsorskich o wymiarach 19 cm x 10cm
przedstawiajacych Logo sponsorow Klubu w obszarach okreslonych na
Grafice 8;

e Prawo do zamieszczenia 24 pol sponsorskich o wymiarach 12cm x 8 cm
przedstawiajacych Logo sponsorow Klubu w obszarach okreslonych na
Grafice 8;
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e Prawo do zamieszczenia 18 pol sponsorskich o wymiarach 12cm x 6 cm
przedstawiajacych Logo sponsorow Klubu w obszarach okreslonych na
Grafice 8.

4.6. Scianka konferencyjna w strefie mieszanej - $cianka sponsorska o wymiarach 3m
X 1,4m przeznaczona do wywiadow w strefie tunelu i korytarza, zgodna ze wzorem
przedstawionym na Grafice 8.

4.6.1. Zagospodarowanie powierzchni scianki konferencyjnej:
a) Pola reklamowe do wykorzystania przez Superlige:

e Prawo do zamieszczenia trzech Logo Rozgrywek ORLEN Superligi
w uktadzie poziomym o szerokosci 82cm w gornej czesci scianki
konferencyjnej oraz 18 pol sponsorskich o wymiarach 19cm x 10cm
przedstawiajgcych Logo Sponsora Tytularnego zgodnie z wizualizacja na
Grafice 8;

e Prawo do zamieszczenia 12 pol sponsorskich o wymiarach 12cm x 8cm
przedstawiajacych Logo Partnera Premium w obszarach okreslonych na
Grafice 8;

e Prawo do zamieszczenia 18 pol sponsorskich o wymiarach 12cm x 6 cm
przedstawiajacych Logo Partnerow Superligi w obszarach okreslonych
na Grafice 8.

b) Pola reklamowe do wykorzystania przez Kluby:

¢ Prawo do zamieszczenia 18 pol sponsorskich o wymiarach 19 cm x 10cm
przedstawiajgcych Logo sponsorow Klubu w obszarach okreslonych
w Grafice 8;

e Prawo do zamieszczenia 24 pol sponsorskich o wymiarach 12cm x 8 cm
przedstawiajgcych Logo sponsorow Klubu w obszarach okreslonych
w Grafice 8;

e Prawo do zamieszczenia 18 Pol sponsorskich o wymiarach 12cm x 6 cm
przedstawiajacych Logo sponsorow Klubu w obszarach okreslonych na
Grafice 8.

5. Oficjalna pitka
5.1. Kazdy Klub bioracy udziat w Rozgrywkach ORLEN Superligi zobowigzany jest do
rozgrywania wszystkich spotkan oraz oficjalnych treningow pitkami Oficjalnego
Partnera Superligi. Superliga w ramach wspotpracy z Oficjalnym Partnerem

dostarczy Klubom pitki oraz stojaki na pitki;
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5.2. Superliga zastrzega sobie prawo do umieszczania Logo Rozgrywek na Oficjalnej

Pitce Superligi i na stojakach do pitki meczowej.

6. Oficjalna woda

6.1. W przypadku umowy Superligi z oficjalnym dostawca wody, kazdy Klub bioracy
udziat w Rozgrywkach ORLEN Superligi, nieposiadajacy wytacznosci na
korzystanie z produktow innego dostawcy wody, zobowiazany jest do korzystania
w trakcie wszystkich spotkan oraz oficjalnych treningdw z Oficjalnej Wody
Superligi. W przypadku zawarcia kontraktu, Superliga w ramach wspotpracy
z Oficjalnym Partnerem dostarczy Klubom produkty do korzystania;

6.2. W trakcie korzystania z Oficjalnej Wody Superligi, opisanych w pkt 6.1, w butelkach
moze znajdowac sie tylko woda. Proszek izotoniczny i wszelkie dodatki do wody

nalezy przygotowywac w bidonach Oficjalnego Dostawcy Odzywek.

7. Oficjalny Dostawca Odzywek

7.1 Kazdy Klub biorgcy udziat w Rozgrywkach ORLEN Superligi, nieposiadajacy
wytacznosci na korzystanie z bidonow od innego dostawcy, zobowiazany jest do
korzystania w trakcie wszystkich spotkan oraz oficjalnych treningow z bidonow
Oficjalnego Dostawcy Odzywek, marki NamedSport. Superliga w ramach
wspotpracy z Oficjalnym Dostawca Odzywek dostarczy Klubom bidony.

7.2. Raz w roku organizowane jest przez Partnera szkolenie dedykowane dla
fizjoterapeutow Klubow, ktore jest obowigzkowe dla wszystkich Klubow
wystepujacych w rozgrywkach ORLEN Superligi. Klub ma obowigzek wyznaczyc¢

Jjednego przedstawiciela na szkolenie.

8. Oficjalny Partner Gtosowania na Zawodnika Miesiaca
8.1. Kazdy Klub bioracy udziat w Rozgrywkach ORLEN Superligi zobowiazany jest do
wreczenia nagrody od Oficjalnego Partnera Gtosowania na Zawodnika Miesigca
wedtug dostarczonego przez Superlige Manula Wreczenia Nagrody.
8.2. Kazdy Klub zobowigzany jest do przestrzegania Swiadczen na rzecz Partnera

Gtosowania okreslonych w Manula wreczenia.
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9. Oficjalny Partner Gtosowania na Gracza Tygodnia
9.1. Kazdy Klub bioracy udziat w Rozgrywkach ORLEN Superligi zobowigzany jest do
wreczenia nagrody od Oficjalnego Partnera Gtosowania na Gracza Tygodnia
wedtug dostarczonego przez Superlige Manula Wreczenia Nagrody.
9.2. Kazdy Klub zobowigzany jest do przestrzegania Swiadczen na rzecz Partnera

Gtosowania okreslonych w Manula wreczenia.

10. Prawa przyznane Superlidze
10.1.Nazwy i Logo
10.11. Superliga posiada wytgczne prawo do:

a) Stosowania nazwy Rozgrywek z nazwa Sponsora Tytularnego, marka
ORLEN we wszystkich odmianach gramatycznych;

b) Zarzadzania Logo Rozgrywek wykorzystujagcym Logo Sponsora lub
wskazanego przez Sponsora produktu, oferty i prawo do
wykorzystywania Logo w celach marketingowych i wizerunkowych;

) Zarzadzania wspolnym Logo Rozgrywek z herbami Klubow i prawo do
Jjego wykorzystywania do celow marketingowych i wizerunkowych:;

d) Zarzadzania wspolnym Logo Rozgrywek promujacym rozgrywki i prawo
do wykorzystywania Logo w celach marketingowych i wizualnych;

e) Zarzadzania tytutami sponsorow, partnerow, dostawcow, patronow
medialnych oraz wszelkimi innymi tytutami, w dowolnych formach
i odmianach, w odniesieniu do rozgrywek ORLEN Superligi oraz prawo
do ich wykorzystywania w dowolnych celach;

f) Nazewnictwa i oznaczenia etapdw Rozgrywek, grup zespotow i innych
elementow Rozgrywek w odniesieniu do barw, Logo, branzy i wizerunku
Sponsora.

10.2.Zasady dotyczace oprawy meczowej
10.2.1. Superliga zastrzega sobie prawo do:

a) Opracowania scenariusza ceremonii wejscia na boisko zawodnikdw
podczas meczow ORLEN Superligi wedtug wtasnego uznania. Kluby
zobowigzane sa do zorganizowania i dbania o prawidtowy przebieg
ceremonii wejscia na boisko zawodnikow podczas meczéw ORLEN
Superligi zgodnie ze scenariuszem opracowanym przez Superlige;

b) Podczas kazdego meczu transmitowanego przez oficjalnego Partnera

Telewizyjnego nalezy przeprowadzic¢ pierwsze podanie. Powinna to byc¢
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osoba zwiazana z pitka recznag lub bedaca znang osobowoscig w innej
dziedzinie. Wskazanie osoby powinno nastapi¢ 2 dni przed meczem
z zastrzezeniem, ze Superliga oraz Partner Telewizyjny musza,
zaakceptowac propozycje Klubu. Podanie nie moze zostac
przeprowadzone przez osobe jakkolwiek zwiazang politycznie, za
wyjatkiem aktualnie urzedujacego prezydenta i wiceprezydentow
miasta, z ktorego pochodzi Klub petnigcy na meczu role gospodarza.;

) Stosowania przez spikera, zapewnionego przez Klub, wytacznie oficjalnej
nazwy Rozgrywek w komunikatach;

d) Wskazan sponsorskich audio na halach podczas kazdego meczu
Rozgrywek Superligi wedtug wytycznych:

e Sponsor Tytularny - ORLEN - min. 4 razy w ciggu meczu (2x przed
meczem i 2xX W przerwie meczu);

e Partner Superligi - Suzuki - 2 razy w ciggu meczu (1x przed meczem
i 1X W przerwie meczu);

e Partner Superligi — Select - 2 razy w ciggu meczu (1x przed meczem
i 1X W przerwie meczu);

e Partner Telewizyjny - Polsat Sport - 2 razy w ciggu meczu (1x przed
meczem i 1X W przerwie meczu);

¢ Patrona Medialnego - Interia.pl - 2 razy w ciggu meczu (1x przed meczem
i 1X W przerwie meczu);

e \Xybor MVP meczu - informacja dla kibicow wskazujaca, ze wybor MVP
meczu odbywa sie za posrednictwem aplikacji mobilnej Superligi wraz
z zacheceniem do gtosowania - minimum 2 razy w ciagu meczu
(1x na poczatku drugigj potowy i 1x w 50. minucie meczu)

e) Umieszczania Logo Rozgrywek na tablicy wynikow (w halach, gdzie
istnigje techniczna mozliwosc wyswietlania Logo Rozgrywek lub montaz
w przypadku technicznego braku mozliwosci);

f) Desygnowania przedstawiciela Sponsora Tytularnego lub wskazanej
przez Sponsora Tytularnego osoby do uroczystego pierwszego podania
na start meczu maksymalnie 10 razy w sezonie;

o) Desygnowania przedstawiciela Sponsora lub innej osoby wskazanej
przez Sponsora do wreczenia Trofeum Superligi;

h) Zorganizowania plebiscytu ,najlepszy zawodnik meczu/serii/miesigca”

oraz wreczenia nagrody przez wydelegowang przez Sponsora osobe;
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i) Przeprowadzenia konkursow z udziatem publicznosci przed meczem
i w przerwie meczu. Jesli taki konkurs nie zostanie zorganizowany przez
Superlige lub Superliga nie przekaze wytycznych dot. organizagji
konkursu Klubowi, organizacja konkursu automatycznie przenosi sie na
Klub;

i) Wykorzystania maskotki Sponsora Tytularnego jako maskotki Klubow
tylko w przypadku, kiedy Klub nie posiada Klubowej maskotki. W tej
sytuagcji koszt prania kostiumu i pracy animatora ponosi Klub;

10.3. Prawo do biletoéw dla sponsorow oraz Partnerow Superligi:
10.3.1. Kazdy Klub uczestniczacy w Rozgrywkach ORLEN Superligi zobowigzuje sie
do przekazania na rzecz Superligi oraz jej sponsorow i Partnerow tacznie:

a) do 20 biletow VIP na kazdy mecz w ramach Rozgrywek ORLEN Superligi
w przypadku zgtoszenia takiej potrzeby przez Superlige do 2 dni przed
rozpoczeciem meczu; Zapewnienie w miare mozliwosci 6 migjsc
parkingowych VIP w przypadku zgtoszenia zapotrzebowania przez
Superlige.

b) do 100 biletow zwyktych na kazdy mecz w ramach Rozgrywek ORLEN
Superligi w przypadku zgtoszenia takiej potrzeby przez Superlige do
2 dni przed rozpoczeciem meczu;

) Puli do 4 biletow na mecze Klubdéw Superligi w rozgrywkach
kontynentalnych ioficjalnych meczach miedzynarodowych, w miare
dostepnych zasobow.

10.4. Prawo do wizerunku zawodnikow
10.4.1. Superliga zastrzega sobie prawo do:

a) Wykorzystania wizerunku, kazdego z zawodnikow pierwszej druzyny
z kazdego Klubu do celow marketingowych;

b) Otrzymania pakietu: koszulka z autografami wszystkich zawodnikow
z Klubow, ktore zajety miejsca 1-2 w poprzednim sezonie - po 5 koszulek
z kazdego Klubu, przestana do 15 wrzesnia 2023 r.;

@) Otrzymania pakietu: koszulka z autografami na koszulce wszystkich
zawodnikow z Klubow, ktore zajety miejsca 3-14 w poprzednim sezonie
- po 1 koszulce z kazdego Klubu, przestana do 15 wrzesnia 2023 r.,

d) Otrzymania pakietu gadzetéw t. gtownie Oficjalna Pitka Superligi
z Klubow, ktore zajety miejsca 1-2 w poprzednim sezonie - po 10

pakietow z kazdego Klubu, przestanie do 15 wrzesnia 2023 r;
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e)

Otrzymania pakietu gadzetow t. gtownie Oficjalna Pitka Superligi
z Klubow, ktore zajety miejsca 3-14 - po 1 pakiecie z kazdego Klubu,
przestanie do 15 wrzesnia 2023;

Wykorzystywania herbow klubow Superligi w  kazdym mozliwym

formacie do celow marketingowych, wizerunkowych i komunikacyjnych.

10.5. Poligrafia i materiaty drukowane

10.5.1.

a)

b)

10.5.2.

10.5.3.

10.5.4.

a)

1055
a)

Klub ma obowiazek produkowac materiaty poligraficzne w postaci:
Na kazdy mecz - plakat w wersji drukowanej w liczbie min. 50 sztuk,
materiaty prasowe, bilet;
Przed kazdym sezonem - papier firmowy, karnet, identyfikator,
zaproszenie, pocztowke, ze zdjeciem catej druzyny w liczbie min. 1 000
sztuk, akredytacje;
Reszta wedtug zapotrzebowania i uznania klubu - m.in. ulotka, karta
parkingowa, kalendarz, pocztowki kazdego z zawodnikow.
Na wszystkich materiatach poligraficznych Klubu nalezy zamiesci¢ Logo
Rozgrywek. Logo Rozgrywek nalezy umiesci¢c w gornej, centralnej czesci
w widocznym miejscu;
Wszystkie materiaty poligraficzne nalezy przesta¢ do akceptacji Superligi,
ktora ma 7 dni roboczych na zaakceptowanie lub przekazanie uwag.
Dopuszczane sa odstepstwa od powyzszych zapisow wymagaja,
kazdorazowej akceptacji Superligi;
Materiaty przed kazdym meczem:
Plakat meczowy - minimalny format B2 (50x70cm), produkowany na
kazdy mecz ze wszystkimi najwazniejszymi informacjami na temat
meczu drukowany w liczbie min. 50 sztuk na kazde spotkanie;
Materiaty prasowe - format A4 ze wszystkimi informacjami na temat
druzyny gospodarza, druzyny gosci, tabeli rozgrywek i innych
potrzebnych informacji dla dziennikarzy;
Bilet - format dowolny, informacja na temat pary meczowej, daty,
godziny, migjsca rozgrywania meczul.

. Materiaty przed sezonem:
Papier firmowy - obowigzkiem jest umieszczenie Logo Rozgrywek;

Karnet, identyfikator, zaproszenie, akredytacje — format oraz informacje

wedtug zapotrzebowania Klubu. Nalezy pamieta¢ o uzyciu Logo

Rozgrywek;
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) Pocztowka ze zdjeciem druzyny - format A5, Logo rozgrywek
zamieszczone zgodnie z wizualizacja przedstawiong w regulaminie

marketingowym.

11. Media i transmisje TV
11.1. Klub jest zobowiazany do wyposazenia hali zgodnie z wymogami podanymi przez
Gtownego Nadawce;
11.2. Superliga zastrzega sobie prawo do:
11.2.1. Umieszczania Logo i nazwy Rozgrywek na stronie internetowej Rozgrywek
i faviconie oficjalnej strony Rozgrywek;
11.2.2. Umieszczania Logo i nazwy Rozgrywek na stronie internetowej kazdego
Klubu;
11.2.3. Umieszczania Logo i nazwy Rozgrywek w kazdej kreacji graficznej
stworzonej przez Kluby, dotyczacej rozgrywek ORLEN Superligi, w tym
social mediow Klubow. Obowigzkiem Klubow jest wystanie przyktadowych

grafik z uzyciem Logo Rozgrywek do akceptacji Superligi.

12. Dziatania PR i marketingowe podczas meczéw Superligi
12.1. Superliga zastrzega sobie prawo do:
12.11. Zorganizowania jeden raz na obiekcie kazdego Klubu imprezy promocyjnej
przed meczem Superligi badz przy innej okazji zaproponowanej przez
Sponsora Superligi;
12.1.2. Produkgji stref kibica przy kazdym meczu podczas meczow Superligi,
12.1.3. Aktywnosci marketingowych na kazdym meczu Superligi poprzez:
sampling, punkt informacyjny, stoiska, organizacje lub zlecenia Klubowi
organizacji aktywnosci w przestrzeni boiska;
12.1.4. Organizacji pokazoéw multimedialnych, meczow dzieciecych, komunikatow
reklamowych przed rozpoczeciem kazdego meczu Superligi.
12.2.Jesli Superliga nie wykonuje powyzszych aktywnosci moga one zostac
prowadzone przez Kluby;
12.3. Klub  zobowigzany jest do  dokonania  dokumentacji  zdjeciowej
z przeprowadzonych akcji promocyjnych i prospotecznych oraz do przekazania jej

do Superligi w terminie do 7 dni od zakonczenia akgji.
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13. Inne aktywnosci Klubu

13.1. Przedstawiciele Klubu maja obowigzek bra¢ udziat w szkoleniach i wydarzeniach
organizowanych przez Superlige lub organizowanych przez podmioty
wspotpracujgce z Superliga, zgodnie z terminami i wytycznymi przekazanymi
przez Superlige;

13.2.Umieszczenie Logo ORLEN Superligi w reklamach prasowych, jesli Klub takie
reklamy produkuje;

13.3.Zapewnienie profesjonalnej oprawy meczowej. Zatrudnienie do prowadzenia
zawodow wykwalifikowanego spikera oraz DJ-a;

13.4.Przestanie po kazdym meczu (telewizyjnym i nie telewizyjnym) zdje¢ wedtug listy
wskazanej przez Superlige, Zdjecia nalezy przestac do 3 dni po kazdym meczu;

13.5.0bowigzkiem Klubu jest w pierwszej kolejnosci sprzedaz biletow dla kibicow na
miejsca znajdujace sie naprzeciwko kamery prowadzacej;

13.6.Najpozniej na 14 dni przed pierwszym meczem ligowym, nalezy do Superligi
przestac nazwy wszystkich sponsorow, partnerow oraz patronow medialnych
Klubu;

13.7.Prezentacja meczowa zawodnikow musi odbywac sie, w jednakowych strojach,
jednolitych co do rodzaju, wzoru, kolorystyki i brandingu - albo koszulki meczowe
albo koszulki rozgrzewkowe z Logo ORLEN Superligi.

13.8 Kazdy z zawodnikow biorgcy udziat w aktywnosciach klubowych, szczegolnie
Z udziatem mediow, zobowigzany jest byc¢ ubrany w Stroj Klubowy - min.
w koszulke polo/ t-shirt lub koszulke meczowa, klubu. Stroje Klubowe maja byc¢
jednolite - tj. w przypadku udziatu w wydarzeniu wiecej niz jednego zawodnika,
kazdy zobowigzany jest byc¢ ubrany w taki sam stroj - jednolity co do rodzaju,

wzoru, kolorystyki i brandingui.

14. Postanowienia koncowe

14.1. Kazde uzycie Logo Rozgrywek ORLEN Superligi w sposob inny niz opisany
W niniejszym regulaminie, wymaga uprzedniej akceptacji Superligi oraz Sponsora
Tytularnego. Superliga wydaje zgode lub odmawia uzycia Logo Rozgrywek
ORLEN Superligi na podstawie przestanej przez Klub ubiegajacy sie o uzycie Logo
Superligi do siedziby Superligi prezentacji sposobu uzycia Logo Superligi;

14.2.Brak wykonania lub nienalezyte wykonanie przez Kluby obowigzkow lub
Swiadczen sponsorskich, reklamowych lub udziatu przez przedstawiciela Klubu

w wydarzeniach okolicznosciowych okreslonych w Regulaminie stanowi
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przewinienie dyscyplinarne i powoduje mozliwos¢ natozenia kary finansowej przez
Komisarza Ligi;

14.3.Powierzchnie przeznaczone do dyspozycji Superligi moga zostac uzytkowane
przez Klub do czasu pojawienia sie sponsora lub partnera Superligi. Informacja
w sprawie checi uzytkowania przestrzeni przez Klub nalezy przesta¢ do Superligi
w formie informacji e-mail na 5 dni przed pienvszym meczem, od ktorego Klub
chciatby korzysta¢ z powierzchni. Superliga zastrzega sobie prawo do odmowy
przekazania powierzchni Klubowi. Superliga w kazdej chwili moze poinformowac
Klub o koniecznosci zwrotu przekazanej powierzchni;

14.4.\W przypadku, gdy Klub potrzebuje dodatkowej powierzchni nieprzewidzianej
w manualu, zobowigzani jest zgtosi¢ sie do Superligi z prosba o wyrazenie zgody
na uzyskanie takiej powierzchni. Informacje w sprawie powierzchni nalezy
przekaza¢ do Superligi w formie informacji e-mail na 5 dni przed meczem lub
startem sezonu. Superliga zastrzega sobie prawo do odmowy przekazania
powierzchni Klubowi. Superliga w kazdej chwili moze poinformowac Klub
o koniecznosci zwrotu przekazanej powierzchni;

14.5.\X razie pojawienia sie nowych sponsorow i Partnerow Superligi, Superliga bedzie
informowac w formie wiadomosci e-mail o wszystkich wymogach zwigzanych
z ekspozycja sponsora/partnera przez Kluby;

14.6.Jesli Klub dokona zmiany swojego Logo lub sponsora na materiatach
wyprodukowanych przez Superlige, zobowigzany jest na wtasny koszt
wyprodukowac wszystkie materiaty obligatoryjne na dany sezon;

14.7.Wszystkie sprawy nieokreslone w Regulaminie beda rozstrzygane kazdorazowo
przez Superlige;

14.8.Prawo interpretacji postanowien niniejszego Regulaminu przystuguje wytacznie

Zarzadowi Superligi.
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Regulamin strojéow meczowych rozgrywek ORLEN Superligi w sezonie
2023/2024

1. Podstawowe zasady

11.

1.2.

Zakres zastosowania regulaminu

111 Przepisy Regulaminu strojow meczowych rozgrywek ORLEN Superligi
W sezonie 2023/2024 (dalej; Regulamin) obowigzuja wszystkie Kluby,
uczestniczace w rozgrywkach ORLEN Superligi w sezonie 2023/2024;

11.2. Regulamin stosuje sie do wszystkich meczéw rozgrywanych w ramach
rozgrywek ORLEN Superligi w sezonie 2023/2024;

11.3. Przepisy Regulaminu okreslaja wymogi dotyczace wygladu koszulek,
spodenek, dresoéw bramkarskich oraz koszulek/bluz rozgrzewkowych,
uzywanych przez druzyny Klubow podczas meczow rozgrywek ORLEN
Superliga w sezonie 2023/2024;

11.4. Integralng czescia Regulaminu jest zatacznik ,Manual strojow”. Dokument
ten okresla podstawowe zasady wykorzystania elementow graficznych przy
zachowaniu jednolitego systemu identyfikacji wizualne;j.

Procedura zatwierdzajgca stroje meczowe

1.21. Stroje meczowe wykorzystywane w rozgrywkach ORLEN Superliga
wymagaja kazdorazowego zatwierdzenia przez Superlige Sp. z 0.0. oraz
Sponsora Tytularnego rozgrywek. O fakcie zatwierdzenia strojow
meczowych Kluby beda informowane w formie pisemnej;

1.2.2. Kluby zobowigzane sa do przekazania do akceptacji Superligi graficznego

projektu kompletu:

a) Stréj pierwszego wyboru (koszulka, spodenki), w tym stroj bramkarski,
b) Stréj drugiego wyboru (koszulka, spodenki), w tym stroj bramkarski,
) Bluza/ koszulka rozgrzewkowa, w ktorej zawodnicy odbywaja

rozgrzewke meczowa,

1.2.3. Kazdy projekt graficzny strojow przedstawionych do akceptacji do Superligi,
powinien zawiera¢ doktadne wymiary wykorzystanych pol reklamowych,
zgodnych z zasadami opisanymi w Manualu Strojow;

1.2.4. \Wszystkie pliki powinny zosta¢ wystane przynajmniej na 7 dni roboczych
przed planowang produkcja strojow, ORLEN Superliga oraz Sponsor

Tytularny majg 7 dni roboczych na akceptacje lub przekazanie uwag;
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1.25. Decyzja o akceptacji lub braku akceptacji strojow meczowych, bedzie
podejmowana przez Superlige i Sponsora Tytularnego rozgrywek na
podstawie zasad okreslonych w Regulaminie. Akceptacja strojow

meczowych przez Superlige jest ostateczna.

2. Kolorystyka strojow meczowych, numery i nazwiska zawodnikow
2.1. Kolory strojow meczowych:

211 Kazdy Klub zobowigzany jest do posiadania jednolitych strojow meczowych
od jednego dostawcy, w co najmniej dwoch roznych zestawach
kolorystycznych (stroje podstawowe i stroje rezerwowe). Zestawienie
kolorystyczne strojow meczowych podstawowych i strojow meczowych
rezerwowych powinny kontrastowac ze sobg (wedtug zasady gospodarz
rozgrywa mecz w strojach w jasnych kolorach, gosc¢ w strojach w ciemnych
kolorach);

2.1.2. Druzyna gospodarzy powinna, co do zasady wystepowac w strojach
meczowych  podstawowych, zaakceptowanych przez  Superlige
W przypadku, kiedy sedzia danego meczu zdecyduje, Ze kolory strojow
druzyn uczestniczacych w meczu sa zbyt podobne, druzyna gosci jest
zobowigzana dokona¢ zamiany strojow meczowych na stroje meczowe
rezerwowe.

2.1.3. Bluzaskoszulka rozgrzewkowa, w ktorej zawodnicy odbywajg rozgrzewke
meczowa, musza byc jednolite co do rodzaju, wzoru, kolorystyki i brandingu.

2.2. Numery zawodnikow

221 Wrozgrywkach ORLEN Superligi stosuje sie wytacznie numery Zawodnikow
Z przedziatu od 1 do 99;

2.22. Numery na strojach meczowych powinny byc¢ jednobarwne i zapisane
czcionka GLADIATORICA, ktérych wzornik znajduje sie w manualu strojow;

2.23. Numery na strojach zawodnikow powinny by¢ mozliwie dobrze widoczne.
W zwigzku z tym numery powinny by¢ wykonane w kolorystyce
kontrastujacej z kolorem danego elementu stroju meczowego;

2.24. Numery muszg byc¢ wolne od znakoéw reklam sponsora oraz znakow
producenta;

2.25. Numer zawodnika o wysokosci 100 mm powinien zostac umieszczony na

przodzie koszulki meczowej w goérnej czesci pod Logo Sponsora
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Tytularnego. Szerokos¢ numeru zawodnika nie powinna przekraczac¢ 100
mm w uktadzie dwucyfrowym;

2.26. Numer zawodnika o wysokosci 200 mm powinien zosta¢ umieszczony na
plecach koszulki meczowej w srodkowej czesci. Szerokos¢ numeru
zawodnika nie powinna przekracza¢ 300 mm w uktadzie dwucyfrowym:;

2.27. W dolnej czesci numeru zawodnika znajdujacego sie na plecach koszulki
meczowej, w kazdej cyfrze numeru, powinien zostac umieszczony symbol
ORLEN Superligi o srednicy 20 mm.

2.3. Nazwiska zawodnikow

231 Kluby zobowiazane sg do umieszczania nazwisk zawodnikow na tyle
koszulki. Dopuszczalne sa dwie opcje umieszczenia nazwiska albo w gornej
czesci plecow koszulek meczowych (nad numerem zawodnika) albo
w dolnej czesci plecow koszulki meczowej (pod numerem zawodnika);

2.3.2. Nazwiska zawodnikdw na strojach meczowych powinny byc¢ jednobarwne
i zapisane literami drukowanymi czcionka, GLADIATORICA o wysokosci
40 mm;

2.3.3. Nazwiska zawodnikdw na strojach meczowych powinny by¢ wykonane
w kolorystyce tozsamej z kolorystyka numerow. Nazwiska zawodnikow na

koszulkach meczowych nie zawieraja jakichkolwiek innych oznaczen.

3. Symbole identyfikacji
3.1. Symbole identyfikacji klubowej
311 Klub moze uzywac nizej wymienionych elementow identyfikacji na strojach
meczowych:
a) Herb Klubu lub Emblemat Klubu:
e Herb lub emblemat Klubu umieszczony na przodzie koszulki meczowej
w lewej czesci. Herb Klubu lub emblemat Klubu nie powinien przekraczac
70 mm szerokosci i 80 mm wysokosci;
¢ Nie stosuje sie ograniczen co do ksztattu herbu Klubu lub emblematu
Klubu.
3.1.2. Gwiazdki symbolizujace liczbe wywalczonych tytutow mistrzowskich:
a) Gwiazdki symbolizujace liczbe wywalczonych przez Klub tytutow

mistrzowskich moga pojawic sie tylko w jednym migjscu na przedniej

czesci koszulki nad herbem Klubu lub Emblematem Klubu;
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b) Rozmiar i usytuowanie gwiazdek jest dopuszczalne w nastepujacy
sposob: maksymalna wysokosé gwiazdki to 20 mm na przedniej czesci
koszulki;

) Dopuszczalne jest stosowanie nastepujacych gwiazdek:

e ztota - symbolizujgca wywalczenie 10 lub wiecej tytutow Mistrza Polski;
e srebrna - symbolizujaca wywalczenie od 5 do 9 tytutdow Mistrza Polski;
e biata - symbolizujaca wywalczenie od 1 do 4 tytutow Mistrza Polski.

3.1.3. Symbole identyfikacji klubowej nie moga, zawiera¢ innych znakow w tym

znakow producenta, reklam sponsora i innych elementow.

4. Symbole identyfikacji Rozgrywek ORLEN Superligi, Sponsora Tytularnego oraz

symbole panstwowe

4.1. Logo Sponsora Tytularnego powinno zostac umieszczone na przodzie koszulki
meczowej w srodkowej czesci (ha mostku). Logo sponsora powinno mie¢ 120 mm
szerokosci, a jego wysokos¢ powinna wynikac z proporcji znaku sponsora,
dostarczonego przez Superlige;

4.2. Logo Superligi powinno zosta¢ umieszczone na prawym rekawku koszulki
meczowej. Logo ma wielkos¢ 100 mm X 100 mm;

4.3. Przestrzen na prawym rekawku koszulki meczowej pod Logo Superligi

O wymiarach 100mm x40mm pozostaje do dyspozycji Superligi;

5. Reklamy sponsora Klubu
5.1. Ograniczenia reklamowe

511 Dozwolone jest umieszczanie na strojach meczowych oznaczen
reklamowych z wytaczeniem tresci zakazanych przez prawo powszechne
oraz wszelkich tresci politycznych, religijnych, tresci dyskryminujacych
Jjakiekolwiek osoby lub grupy oraz wszelkich innych, uznawanych za
powszechnie obrazliwe;

51.2. Logo producenta strojow powinno znalez¢ sie na przodzie koszulki
meczowej;

51.3. Nie jest dozwolone umieszczanie tresci reklamowych na prawych
rekawkach koszulek meczowych;

51.4. Tresci reklamowe i inne oznaczenia na strojach meczowych powinny byc¢
umieszczane kazdorazowo z zachowaniem odlegtosci nie mnigjszej niz 10

mm pomiedzy nimi;
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515 Sposob umieszczenia wszelkich tresci reklamowych na strojach
meczowych wymaga zatwierdzenia przez Superlige w ramach procedury
akceptacji strojow meczowych;

51.6. Utozenie przestrzeni reklamowych jest okreslone w zataczniku ,Manual
strojow”;

5.1.7. Doktadne rozmieszczenie powierzchni reklamowych prezentuje zatgcznik

,Manual strojow".

6. Stroje rozgrzewkowe
6.1. Bluzy/koszulki rozgrzewkowe
6.11. Oznakowaniem Logo Superligi podlega gorna odziez rozgrzewkowa
(bluzy/koszulki rozgrzewkowe);
6.12. Logo Superligi powinno zostac umieszczone na prawym rekawku

bluzy/koszulki. Logo ma wielko$¢ 100 mm x 100 mm.

Wszelkie prawa do ninigjszych dokumentow, w tym tresci tacznie i w czesciach przynaleza
wytacznie spotce Superliga sp. z 0.0. Jakiekolwiek ich wykorzystanie przez podmioty trzecie,
a w szczegolnosci w celach komercyjnych, moze odbywac sie wytacznie za uprzednia pisemna,

zgoda spotki Superliga sp. z 0.0.

29




*,

TR

- Ay .




